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GIRIS

0z

Bu calismanin amaci, Annals of Tourism Research dergisinde yayimlanan postmodern dénemde turizm konu-
lu makalelerin bibliyometrik 6zelliklerinin incelenmesidir. Alanyazinda turizm-postmodernizm iliskisini ya da
postmodern dénemde turizm alaninin 6zelliklerini konu alan bibliyometrik bir calismaya rastlanilamama-
s, calismanin temel cikis noktasini olusturmaktadir. Calismanin verilerinin toplanmasi amaciyla ¢evrimici
ortamda taramanin gergeklestirildigi donem, 31 Mayis-5 Agustos 2018 tarihleri arasidir. Derginin 1995-2018
yillan arasindaki 24 yillik doneminde yayimlanan ve postmodernizm-turizm iligkisini konu alan toplam 52
adet makale, arastirmanin kapsamini olusturmaktadir. Yapilan bibliyometrik incelemeye gére ilgili konuda
yayimlanan makalelerin yogunlastigi yillar, 2010 ve 2011 yillaridir. Makalelerin ¢ogu bireysel olarak kaleme
alinan makalelerdir ve makalelerin yaziminda gorece yiiksek sayida esere atifta bulunulmaktadir. incelenen
makalelere yapilan atiflarin dergilere dagilimi, Bradford Yasasi'na; yazar verimliligi ise Lotka Yasasi’'na uyma-
maktadir. Arastirmadan elde edilen sonugclarin, postmodernizm-turizm iligkisini ele alan alanyazinin nasil bir
gelisim gosterdiginin derinlemesine anlasiimasinda arastirmacilara yol géstermesi beklenmektedir.

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the bibliometric characteristics of articles about tourism in the post-
modern period published in the Annals of Tourism Research. The lack of bibliometric studies in the field of
postmodern tourism provides the basis for this study. In order to determine the articles about postmodernism-
tourism relationship, an online scanning was conducted between 31 May and 5 August 2018. A total of 52
articles published in the journal in the 24-year period between 1995 and 2018 are included. Results indicate
that articles are published mostly in 2010 and 2011, most of the articles are contributed by a single author,
and a relatively high number of articles are cited in these articles. The references to the articles reviewed
do not comply with the Bradford Law and author productivity does not comply with Lotka’s Law. Results are
expected to provide guidance in understanding the development of the literature dealing with the postmoder-
nism-tourism relationship.

gu olarak kabul edilen postmodernizm (Firat ve

Turizm, ekonomik, sosyolojik ve kiiltiirel yonler-
den diger bilim dallarindan etkilenen bir uygula-

ma alanidir. Bu yoniiyle turizm, kiiltiirel bir ol-

* Bu ¢alisma, Dokuz Eyliil Universitesi Foca Turizm Fakiil-
tesi ile Anatolia Turizm Akademisi tarafindan 11-14 Ekim
2018 tarihlerinde Foga’da diizenlenen “Hasan Olali Turizm
Sempozyumu“nda sunulmus halinin, yazarlarca daha sonra
gelistirilerek, yeniden diizenlenmis halidir.
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Dholakia 2006) ile de etkilesim halindedir. Post-
modernizm, modern dénemi ortaya ¢ikaran kit-
lesel tiretimin ve mutlak dogru anlayisinin sar-
silmasi ve sona ermesiyle iligkilendirilmektedir.
Diger bir ifade ile postmodernizm, bireysel ve
toplumsal diizeyde yapisal bir degisiklige isaret
etmektedir. Nitekim, endiistriyel alanda oldu-
gu gibi turizmde de kitlesizlestirmeye yonelik
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alternatif arayislarla bireysellige dogru bir degi-
sim yasanmustir (Kozak vd. 2013). Postmoderniz-
min felsefesi geregi bireyler, geleneksel kaliplar-
dan kurtulup kendi 6zgiir davrarns Oriintiilerini
olusturabilmekte, gercek ile sanali, eski ile yeni-
yi birlikte tiiketebilmektedir. Buna kosut olarak,
turizm endiistrisi de bu potansiyel tiiketicilerin
ozel ilgi alanlarina yonelik iiriinler tasarlamaktadir.

Turizmin postmodern dénemdeki yapisini da-
ha iyi anlayabilmek i¢in 6ncelikle postmoder-
nizm ile turizmin etkilesimini anlamakta yarar
vardir. Bunu anlayabilmek iginse bu etkilesim
ekseninde ytiriitiilen ¢calismalarin ortak 6zellik-
lerinin incelenmesi yararli olabilir. Bu noktada,
bir bilim daliyla veya konuyla ilgili yapilan ¢a-
lismalarin nicelik ve nitelik acisindan gelisimine
yonelik bilgiler sunmasi agisindan bibliyometrik
calismalar 6nem arz etmektedir. S6zgelimi post-
modernizm-turizm iliskisi alaninda yiiriitiilen
bibliyometrik ¢alismalarla, bu alandaki gekirdek
dergi grubunun hangileri oldugu, en verimli ya-
zarlarmn kimler oldugu, postmodern turizm ala-
ninda yazilan makalelerde yer alan atif, kaynak-
¢a ve anahtar sozciiklerin sayisinin ne oldugu gi-
bi verilere ulagsmak olanakli olacaktir. Diger bir
ifade ile belirli bir alanda iiretilmis olan bilginin
derinlemesine anlasilmasinda bibliyometrik ca-
lismalar, 6nemli bir boslugu doldurmaktadir.

Bu calismada postmodernizm ve turizm ilis-
kisini ele alan bir bibliyometrik arastirma ytirii-
tilmiistiir. Calismanin amaci, Annals of Tourism
Research dergisinde yayimlanan postmodern do-
nemde turizm konulu makalelerin bibliyometrik
Ozelliklerinin incelenmesidir. Arastirmadan elde
edilen bilgiler, postmodernizm gibi soyut ve kar-
masik bir alanin daha derinlemesine anlagilmasi-
na hizmet edebilir. Bu ¢alismanin da bu yoniiyle
alanyazina katkida bulunmasi beklenmektedir.

ALANYAZIN TARAMASI

Bibliyometri, terim olarak yeni oldugu halde,
bibliyometrinin kullanimi ve uygulamasi, 1890’
yillara uzanmaktadir (Osareh 1996). Temelde sa-
yim yapmaya dayali bir inceleme alani olan bibli-
yometri, bir alan, bolge ve donem 6zelindeki ku-
rumlar veya kisilerce {iretilmis yayinlar arasin-
daki iligkilerin sayisal analizini ifade etmektedir.

Baska bir deyisle bibliyometri, yayinlarin veya
doktimanlarin belirli 6zelliklerinin analiz edil-
mesine dayanmaktadir (Al ve Costur 2007).

Pritchard (1969) bibliyometriyi “matematiksel ve
istatistiksel yontemlerin bilimsel iletisim ortamlarina
uyqulanmas:” olarak tanimlamistir. Ulu ve Akdag
(2015) ise bibliyometri sayesinde bir akademik
alana iligkin yayinlarin cesitli 6zellikleri itibariy-
le incelenebildigini vurgulamistir. Bibliyomet-
ri sayesinde elde edilebilen bulgular, kurumlar
ve lilkeler arasinda karsilastirmalar yapilmasini,
bilimsel iletisim araclariyla ilgili kullanim oran-
lariin ortaya konulmasini, alanyazindaki en et-
kin yazarlarin belirlenmesini ya da bir derginin
degerlendirilmesini saglamaktadir (Yalgin 2010:
206).

Bibliyometrik analiz, belli bir alandaki yayin
ortintiilerini tanimlamak igin yapilan niceliksel
ve istatistiksel analizdir (Tonta 2002). Bu anali-
zi gerceklestirebilmek igin yasalara gereksinim
vardir. Bibliyometrik analizlerde yaygin olarak
kullanilan yasalar; Lotka Yasasi, Bradford Yasasi,
alanyazin eskimesi, Price Yasas: ve Pareto Yasasi-
dir. Bu ¢alismada, postmodernizm-turizm iliskisi
alanindaki ¢ekirdek dergilerin belirlenmesi icin
Bradford Yasasi, yazarlarin bilimsel verimliligi-
nin belirlenmesi i¢inse Lotka Yasasi kullanilmis
oldugundan bu iki yasanin kisa agiklamalarina
yer verilmesi uygun gortilmiistiir.

Bradford’in 1934 yilinda formiile ettigi Dag1-
lim Yasas1 “belirli bir konudaki alanyazinin dergi-
lere sacilimi ya da dagilim” seklinde tanimlamak-
tadir (Garfield 1980). Garfield (1980), Bradford
Yasasi'n1 “Belirli bir konuda bir kaynakca derlemek
isterseniz, kiiciik bir cekirdek grup derginin o konu
ya da disiplinde yayimlanan makalelerin her zaman
onemli bir kismin (iigte birini) icerdigini bulursunuz.
Daha sonra ikinci ve daha fazla sayida dergi iceren bir
grubun biitiin makalelerin diger iicte birini, ¢ok da-
ha fazla sayida dergi iceren cok daha biiyiik bir dergi
grubunun da son iigte birini icerdigini goriirsiiniiz”
seklinde agiklamaktadir.

Yazar verimliligi ile iligkilendirilen Lotka Yasa-
s1, arastirmacilara, yazilari ile belli bir alana kat-
kida bulunan yazarlarin, bu katkiy1 kag yazi ile
sagladigini belirleme olanag1 sunmaktadir. Lotka
(1926), formiile ettigi yasay1 sOyle agiklamakta-
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dir; “Belirli bir alanda, n sayida yazi yazanin sayist,
bir yazi yazanin 1/n2’si kadardir”. Rowlands (2005)
ise bu durumu, belirli bir alanda yayin yapan ya-
zarlarin ytizde 60'mnin ilgili alana bir, 15inin iki,
7’sinin i¢ makale ile katkida bulundugu ile agiklar.

POSTMODERNIZM PARADIGMASI

“Cagdas, asri” anlamina gelen “modern” sdzcii-
gii, geleneksel olandan muasir olana gegisi tabir
eder (Kale 1971). Postmodernizm ise modern
sonrast donemi vurgulamaktadir. Postmodern
terimi, 1934 yilinda Federico de Onis tarafindan
ve 1939’da Arnold Toynbee’nin A Study of His-
tory kitabinda kullanilmistir (Demirkol 2008:
108). Bu paradigma, batidaki aydinlanmaci hare-
kete ve 6zellikle modernizme elestirel bir yakla-
sim icermektedir. Postmodernizmi, modern pa-
radigmanin bir 6zelestirisi olarak yorumlayan-
larin yani sira, onun modernizmden bir ayrilma
veya uzaklasma oldugunu ifade edenler de bu-
lunmaktadir (Huyssen 1984).

19601 yillara gelindiginde postmodernizmin
kapsaminin da genisledigi goriiliir. Bu yillarda
sanattaki ve mimarideki yeni egilimleri ifade ede-
cek bigimde kullanilmaya baglanan postmoder-
nizm, mimari, sosyoloji, pazarlama, edebiyat ve
egitim gibi farkli disiplinlerle iliskilendirilmistir
(Odabas1 2006; Kili¢ ve Bayram 2014). Bu iliskisi
nedeniyle postmodernizm; post-pozitivism, gec-
kapitalizm, post-kapitalizm, post-endiistriyel,

post-gorgiil ve post-yapisalct gibi kavramlar-
la agiklanmaya galisilmistir (Yildirim ve Simsek
2016; Demirkol 2008).

Postmodernizmin gesitli disiplinlerden yorum-
lar almasi, onun kesin bir taniminin olusturula-
mamasina, nitelikleri konusunda bir fikir birli-
ginin saglanamamasina neden olmustur (Brown
1995: 106; O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy
2002: 110). Bu nedenle, postmodernizmin da-
ha iyi anlasilmasinda rehberlik edecek kriterle-
re gereksinim duyulmustur. Postmodernizmin
anlasilmasinda ve yorumlanmasinda basvuru-
lan kriterler, esasen onun farkl yazarlarca or-
taya konan 6zellikleridir. Bu 6zellikler, parca-
lanma (fragmentation), farklilasmanin giderilmesi
(de-differentiation), 6znenin merkezsizlestirilmesi
(decentring of the subject), zitliklarin birlikteligi (pa-
radoxical jusxtapositions of opposites), paradoks (pa-
radox), iist-gerceklik (hyperreality), kronoloji (chrono-
logy), pastis (pastiche), kurumsalcilik karsithg (anti-
foundationalism), cogulculuk (pluralism) ve baglili-
g kaybi (loss of commitment) olarak siralanabilir
(Tablo 1).

Postmodernizmin alanyazinda yer bulan 6zel-
likleri arasinda en ¢ok bahsi gecenlerden biri
olan pargalanma, Berthon ve Katsikeas’a (1998)
gore, geleneksel sistemlerin parcalara ayrilmasi-
n1 ve bu sistemlerin tiim asamalarindaki biitiin-
stizltigii ifade etmektedir. Bagka bir anlatimla
parcalanma, yerlesik sistemlerin ve sistem iginde

Tablo 1. Postmodernizmin Farkli Yazarlarca Ortaya Konan Ozellikleri

Berthon ve Katsikeas (1998)  Brown (1995)

Firat ve Dholakia (2006) Firat vd. (1995)

Ust-gergeklik Ust-gergeklik

Ust-gergeklik Ust-gergeklik

Parcalanma Parcalanma

Parcalanma Parcalanma

Farkliliklarin giderilmesi Farkliliklarin giderilmesi

Oznenin merkezsizlestiriimesi Oznenin

merkezsizlestirilmesi

Paradoks Pastis Zitliklarin paradoksal birlikteligi ~ Zitliklarin paradoksal
birlikteligi
Zaman ve mekan Kronoloji Farkliligi ve cogulculugu Uretim ve tiiketimin

tolere etme yer degistirmesi

Kurumsalcilik karsithgi Kurumsalcilik karsithgi

Bagliligin kaybi

Cogulculuk

Kaynak: Brown 1995; Firat vd. 1995; Berthon ve Katsikeas 1998; Firat ve Dholakia 2006.
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yer alan varliklar arasindaki iligkilerin dagilma-
sidir. Bu durum, Sovyet Sosyalist Cumhuriyet-
ler Birligi (SSCB) gibi iilkeleri ve sosyal grupla-
r1 (geleneksel aile gibi) icerebilecegi gibi {iriin
ve tiiketici pazarlarim da kapsayabilir. Ornegin;
deniz-kum-giines odakli standart paket turlar
yerine, savaslarin yasandigi tarihi yerleri ziya-
ret etmek isteyen turistlere yonelik tasarlanmig
hiiziin turizmi bu kapsamda degerlendirilebilir.
Postmodernizm ile 6zdeslestirilen diger bir 6zel-
lik, geleneksel pazar boliimleri arasindaki sinir-
larin bulaniklasmasi anlamina gelen farklilasma-
min giderilmesidir. Tiiketiciler giintimiizde kendi
hayatlarini sekillendirmede daha fazla rol oyna-
makta ve iiretici ile tiiketici arasindaki ayrim bu-
lanik hale gelmektedir (Firat ve Dholakia 2006:
137). Turistlerin bir destinasyondaki ¢ekicilikle-
ri sosyal medya hesaplari {izerinden paylagarak
buralarmn tanitimini yapmalar ve tiiketerek iiret-
me (prosuming) siirecine girmeleri, bu durumu
orneklendirebilir.

Oznenin merkezsizlestirilmesi, modern donem-
de olanin aksine nesne tizerindeki kontroliin
insanin elinde olmadigini ve 6znenin artik mer-
kezi konumda olmadigini ifade etmektedir. Bu
baglamda, tiiketilen aslinda iiriin degil, bireyin
kendisidir ve 6zne, kendisini pazarlanabilen bir
nesne olarak algilamaktadir (Firat vd. 1995). Or-
negin, toplum tarafindan “fenomen” olarak ni-
telenen ve insanlar1 etkileme giiciine sahip olan
bireylerin turizm firmalarinin reklamlarinda yer
almasi, bu kapsamda distintilebilir. Zitliklarin
birlikteligi ise simdi/ge¢mis, yerel/kiiresel ve ti-
caret/kiiltlir gibi zit unsurlarin bir arada kullani-
labilecegini vurgulamaktadir (Firat ve Dholakia
2006). Ticari ve kiiltiirel 6geleri bir arada bulun-
duran kiiltiirel miras turizmi, buna 6rnek olarak
gosterilebilir.

Postmodernizmin belirgin 6zelliklerinden biri
olan paradoks, farkli ve paradoksal anlamlara de-
ger verilerek normalin sorgulandigina; islevsiz,
diglanan veya anormal degerlerin benimsendigi-
ne isaret etmektedir (Berthon ve Katsikeas 1998).
Ust gerceklik ise gerceklik duygusunun kaybol-
masini ve simiilasyonlarin gergege doniismesini
vurgulamaktadir. Baudrillard (1983) tist gercekli-
g1, hayal edilmis bir plan tizerine insa edilmis bir

- Cagil Hale Ozel

gerceklik bicimi olarak tanimlar. Ust gercekligin
en bilinen drnekleri, kurgu ve gergekligin biitiin-
lestigi Disneyland benzeri temal1 parklardir.

Postmodernizmin siklikla basvurdugu diger
bir 6zellik ise kronolojidir. Kronoloji, retrospektif
bir anlayisla ge¢misin temsil edilmesini ve gec-
mise olan ilgiyi ve meraki ifade etmektedir. Eski
glinlere olan ilgi ve 6zlem, nostalji, retro tirtinler
ve yeniden canlandirma, bu kapsamda diistinii-
lebilir. Ornegin, Beetle marka otomobilin yeni
formuyla sunulmasi, eskiye duyulan 6zlemi yan-
sitmaktadir. Bunun birlikte, Beyoglu'nda diizen-
lenen Antika Festivali veya otellerde 1970’1i ve
1980li yillarin temasiyla gergeklestirilen nostalji
temal1 etkinlikler, bu duruma Ornektir. Pastis ise
“bagka sanatg¢ilarin eserlerini taklit etme yoluyla
meydana getirilen sanat eseri” anlamina gelmek-
tedir (TDK 2018). Olgularin alayci ve ironik bir
dille ifade edilmesini igerir. Kiiltiiriiyle 6n plana
cikan sehirlerin caddelerinde rastlanan mitolojik
ve ironik nitelik tagiyan yar1 insan yar1 balik hey-
kelleri, buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Postmodern diistincenin temelinde bir de ku-
rumsalcilik karsitligr bulunmaktadir. Hiyerarsiye,
sistematige ve genellestirmeye yonelik antipatik
egilimi ifade eden bu 6zellik, moda ve stil karsit1
iiretim, yesil pazarlama, tiiketim karsitlig1 ve ya-
sami sadelestirme gibi egilimler ile 6rneklendiri-
lebilir. Interrail gezginleri gibi gruplarin turistik
amaglarla kendi aralarinda olusturduklar: 6rgtit-
lenmenin i¢inde hiyerarsi veya alt-iist iliskileri-
nin bulunmayisi, bu baglamda degerlendirilebilir.

Cogulculuk, gesitliligin ve degiskenler arasin-
daki muhtelif iligkilerin tolere edildigini ifade
etmektedir. O’Shaughnessy ve O’Shaughnessy’e
(2002) gore ¢ogulculuk, insanlarin birden faz-
la hedefe sahip oldugunu ve evrensel bir gerce-
gin olmadigini ifade etmektedir. Postmodern
donemde farkliliklar1 deneyimleme arzusunun
artmasi bagliligin kaybma da yol agmaktadir. Bu
durum, bireyin kisisel iliskilerinde ve islerinde
olabilecegi gibi titketim olgusunda da goriilmek-
tedir (Firat vd. 1995). Ornegin, farkliliklar1 de-
neyimleme arzusu giiden turistlerin isletmelere
olan bagliligini yitirmesi, bireysel/basibos (drif-
ter) gibi yeni turist tiplerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur.
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iLGiLi CALISMALAR

Turizmin disiplinlerarasi bir alan olarak biiyii-
mesi, bu alanda faaliyet gosteren akademisyen
sayisinin artmasi, akademisyenlerin ve gorev
aldiklar1 kurumlarin arastirma performansla-
riyla alanyazina sagladiklari katkiy1 ¢oziimleme
gereksinimi gibi etkenler, bibliyometriyi turizm
alaninda da siklikla bagvurulan bir yontem hali-
ne getirmistir (Hall 2011). Tiirkiye'de turizm ala-
ninda gergeklestirilen bibliyometrik galismalar,
198071i yillar itibariyle 6n plana ¢ikmaya baslar.
Ozellikle Biilent Agaoglu'nun bu dénemde yii-
riitmiis oldugu arastirmalarin alana anlamli bir
katkisi olur. 1990 yillara gelindiginde ise Nazmi
Kozak, turizm alaninda yiiriitiilen bibliyometrik
calismalarda oncii rol istlenir. Turizm pazarla-
mas1 yazininin gelisimsel siirecini incelemeye ta-
bi tuttugu calismasinda Kozak (2001), 1972-1998
yillar1 arasinda Tiirkiye’de hazirlanmig olan 131
lisansiistii tezi incelemis ve turizm pazarlamasi
konulu tezlerin en cok istanbul Universitesi'nde
(25) ve Gazi Universitesi'nde (24) hazirlandigini
tespit etmistir.

Turizm alanyazinindaki bilgi birikimini olus-
turan dergiler de bibliyometri ¢calismalarinda
siklikla inceleme konusu edilmistir. Bu ¢alisma-
lardan birinde Jogaratnam vd. (2005), turizm
alaninda 6nde gelen 11 dergiyi incelemis ve bu
dergilerde 1992-2001 yillar1 arasinda yayimla-
nan makalelere en fazla katk: yapan yazarlarin
tiniversitelerini, diinyadan en fazla katk: yapan
bolgeleri ve yazarlarin en fazla tekrar yaym yap-
tiklar1 dergileri belirlemislerdir. Ryan (2005) ise
yine turizm alanindaki 6nemli dergileri derece-
lendirmek amaciyla 1990-2004 yillar1 arasinda
bu dergilerde yayimlanan makaleleri yazarlari,
isimleri ve yayin sayilari itibariyle incelemistir.
McKercher vd. (2006) ise turizm alanindaki 70
derginin 505 akademisyen tarafindan farkinda-
lik (erisilebilirlik) ve kalite algis1 kriterleri ile de-
gerlendirildigi ve derecelendirildigi bir arastirma
ylirlitmiislerdir.

Tiirkiye’de belirli bir siireli yayinn bibliyomet-
rik incelemesine yonelik ¢alismalarin sayisinin
yakin donemde arttig1 soylenebilir (Cigek ve Ko-
zak 2012). Berkman ve Kozan (1979), 1968-1977
yillar1 arasinda Amme Idaresi Dergisi'nde ya-
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yimlanan makaleleri dayandiklar: veri tiirleri,
yazarlari ve konulari itibariyle incelemislerdir.
Cakin (1980) ise 1952-1994 yillar1 arasinda Tiirk
Kiitiiphaneciligi Dernegi Biilteni ve Tiirk Kiitiiphane-
ciligi Dergisi’nde yayimlanan makaleleri, konula-
r1 ve yazarlari agisindan degerlendirmistir. Ben-
zer sekilde Kozak ve I¢6z (1999), Turizm Isletme-
ciligi Dergisi’'ni ele almis ve bu dergide 1979-1983
yillar1 arasinda yayimlanan makaleleri; konu, ya-
zar unvani ve yazarin kurumu kriterleri itibariy-
le incelemislerdir. Belirli bir stireli yayin ele alan
bir diger calisma, 1983-1988 yillar1 arasinda T.C.
Turizm Bankasi1 A.S. Biilteni’'nde yayimlanan yazi-
lar1 bibliyometrik 6zelliklerine gore degerlendi-
ren Ozdemir ve Kozak (2000) tarafindan yuri-
tiilmiistiir. Strandberg vd. (2018) ise Tourism and
Hospitality Research’te 2000-2014 yillar1 arasinda
yayimlanan 292 makaleyi; yazarlik durumu, en
etkili (influential) makaleler, en etkili yazarlar, en
¢ok yayin yapan yazarlar, kapsanan temalar ve
donem icinde yayimlanmis makalelerin 6zellik-
leri agisindan incelemistir.

Alanyazinda turizm arastirmacilarinin gesitli
konularda bibliyometrik ¢alismalar yayimladik-
lar1 goriilmekle birlikte postmodernizmi konu alan
bibliyometrik ¢alismalarin sayis1 oldukga sinirli-
dir. Erisilebilen ¢alismalardan birinde Tipuri¢ ve
Novak (2017), yonetim ve organizasyon ¢alisma-
larinda “postmodernizm” sozciigiiniin kullani-
min1 analiz etmistir. Yazarlar, bu amagcla, “post-
modernism”, “organization” ve “management”
anahtar sozciiklerini kullanarak 1992-2016 yillar
arasinda yayimlanan postmodernizm-yonetim
ve organizasyon iliskisi konulu makaleleri tara-
mis, toplam 118 makaleye ulagmuistir.

Turizm-postmodernizm iligkisini ya da post-
modern donemde turizm alaninin 6zelliklerini
konu alan bibliyometrik bir calismaya ise rastla-
namamustir. Oysa diinyada 1960’11 yillarda orta-
ya ¢tkan, 1970°li ve 1980'li yillarda hakkinda ya-
zilar yazilmaya baslanan bu ¢arpici akimi konu
alan alanyazinin bibliyometrik 6zelliklerinin ne
oldugu, merak konusudur. S6zgelimi, postmo-
dernizm-turizm iliskisi alaninda en ¢ok makale
yayimlayan dergilerin hangileri oldugunun, bu
alanda en ¢ok yazi kaleme alan yazarlarin kimler
oldugunun tespit edilmesi, bu alanyazinin nasil
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bir gelisim gosterdiginin anlasilmasina katki sag-
layabilir. Ek olarak, bu bilgi, alan1 daha iyi anla-
mak isteyen yeni arastirmacilara yol gosterebilir
ya da mevcut arastirmacilar igin yararl bilgilere
hangi kaynaklardan erisilebilecegi yoniinde ki-
lavuzluk edebilir. Bu ¢alismanin bu konularda
alanyazina ve uygulamaya katki saglamasi bek-
lenmektedir.

YONTEM

Bu calismada Annals of Tourism Research dergisin-
de yayimlanan makaleler, bibliyometrik 6zellik-
leri agisindan incelenmistir. Arasgtirma alani ola-
rak Annals of Tourism Research dergisinin se¢ilme-
sinin nedeni, s6z konusu derginin turizm alanin-
da teori ve uygulama arasinda denge kopriisii
kurmaya ve teorik yapilar gelistirmeye calisan,
koklii bir dergi olmasidir. Bu derginin, yayim-
ladig1 makaleler ile postmodernizm alanindaki
bilgi birikimine de hizmet ettigi varsayilmis ve
postmodern dénemde turizm konusunun derin-
lemesine anlasilmast agisindan Annals of Tourism
Research dergisinin kaynak olusturabilecegi dii-
stunilmistiir.

Annals of Tourism Research, 1973 yilinda ya-
yin hayatina baglamistir. Derginin 1995 yilindan
onceki sayilarina ¢evrimigi ortamlarda ulasila-
madigindan, 1995-2018 yillar1 arasindaki 24 yillik
donemde yayimlanan ve postmodernizm-turizm
iliskisini konu alan makaleler arastirma kapsa-
minda alinmistir. Makaleleri saptamak amaciy-
la, basta postmodern sozciigii olmak iizere, be-
lirli anahtar sozctikler kullanilarak makale tara-
masi yapilmistir. S6z konusu anahtar sozciikler;
Brown (1995) tarafindan alanyazina kazandirilan
fragmentation, de-differentiation, hyperreality, chro-
nology, pastiche, anti-foundationalism ve pluralism-
dir. Bunlara ek olarak, iist-gergekligi konu alan
makaleleri belirleyebilmek adina simulation, the-
me park, theme hotel ve theme restaurant kavram-
lar1 temel alinmigtir. Ayrica, postmodernizmi
ve postmodern donemi vurgulamak adina fark-
1 disiplinler ve yazarlar tarafindan kullanilan
post-empricism, post-industrial, post-capitalist, post-
structuralism, post-positivism (Yildirim ve Simsek
2016) ve late-capitalism (Demirkol 2008) kavram-
lar1 da makale taramada esas alinmigtir. Makale-
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lerin basliginda, 6ziinde, anahtar sozciiklerinde
ve metnin igeriginde bu anahtar sozciiklerin yer
alip almadig1 saptanmuistir.

31 Mayis-5 Agustos 2018 tarihleri arasinda yu-
karida belirtilen anahtar sozciikleri kullanarak
gerceklestirilen tarama sonucunda postmoder-
nizm-turizm iliskisini dogrudan konu alan top-
lam 52 makaleye ulasilmistir. Bu makalelere ve
atiflarina ait tiim veriler, incelenecek olan para-
metreler itibariyle bilgisayar ortamina aktarilmis
ve ardindan analiz asamasina gegilmistir. Belirle-
nen parametreler; “anahtar sozciik sayis1 ortala-

i

masi1”,

Z7i

makalelerin yillara gore dagilimi”, “gok

yazarlilik durumu”, “sayfa sayis1”, “atif sayis1”
”, “makalele-

ve “kaynak sayilarinin ortalamas1”,
rin yazarlar1”, “yazarlarin ¢alistiklart kurumlar”,
“kurumlarin yer aldig: iilkeler” ve “makalelerde

atif yapilan dergilerin ismi”dir. Aragtirmada ya-
nit1 aranan sorular sunlardir;

Annals of Tourism Research dergisinde yayimla-
nan postmodernizm-turizm iligkisi konulu ma-
kalelerde;

e makale basina diisen ortalama anahtar kelime
sayis1 nedir?

e yillara gore dagilim nasildir?

o cok yazarlik durumu nedir?

e yer alan sayfa sayilarinin ortalamasi nedir?

e yer alan kaynak sayilarinin ortalamasi nedir?

® hangi kurumlar digerlerine gore sayica ondedir?
e yer alan atif sayilariin ortalamasi nedir?

e dergilere yapilan atiflarin dagilimi Bradford
Yasasi'na uymakta midir?

e yazar verimliligi Lotka Yasasi'na uymakta midir?

BULGULAR

Grafik 1'de, anahtar sozciiklerin sayisinin maka-
lelere gore dagilimi gosterilmektedir. 52 makale-
nin toplam anahtar sdzciik sayis1 257; ortalama
anahtar sozciik sayisi ise 4,95'dir. Grafikte go-
riildiigii tizere, makalelerde en az iki ve en ¢ok
dokuz anahtar so6zciik kullanilmis, 17 makalede
(%32,7) bes anahtar sozciik yer almustir.

Yillar itibariyle inceleme yapildiginda, 2010 ve
2011 yilinda yayimlanan makale sayisinin diger
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Grafik 1. Anahtar Sézciik Sayisinin Makalelere Gére Dagilimi (Toplam, yuvarlama hatasindan dolay1 %100’den farklidir).

yillara oranla daha fazla oldugu ve 1998 yilin-
da bu alanda makalenin yayimlanmadig: dikkat
cekmektedir (Grafik 2).

52 makalenin 28’inin (%53,8) tek yazarli, 16’s1-
nin (%30,8) iki yazarli, altinin (%11,5) ii¢ yazarh
ve ikisinin ise (%3,8) dort yazarli oldugu goriil-
mektedir (Grafik 3).

Inceleme konusu olan makalelerin toplam say-
fa sayis1 1053, ortalama sayfa sayisi ise 20,25’tir

(en az 10, en ¢ok 31). Incelenen makalelerin kay-
nakcalarindaki toplam eser sayisi 3505, kaynak-
calardaki ortalama eser sayisi ise 67,40tir (en az
18, en ¢ok 181).

Yazarlar, Kurumlar ve Ulkeler

Calisma kapsaminda incelenen 52 makale, 82
farkli yazar tarafindan yazilmistir. Yazarlarin
%95,12’si (78 yazar), 1995-2018 yillar1 arasinda
postmodernizm donemde turizm alanyazinina
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Grafik 3. Makalelerin Yazar Says1 {tibariyle Dagilimi (Toplam, yuvarlama hatasindan dolay1 %100'den farklidir).

bir makale ile katkida bulunmuslardir. Makalele-
rin %53,8'1 tek yazarlidir. Yazar sayisinin en faz-
la oldugu makale ise dort yazarhdir. Ayrica, ma-
kale basina diisen ortalama yazar sayis 1,65dir.
Makalelerin ¢ok yazarlilik durumuna iliskin dik-
kat ceken bulgu, iki, ti¢ ve dort yazarli makale-
lerin oraninin, %46,2 olmasidir. Esasen, turizmin
disiplinlerarasi bir alan olmasi ve postmoderniz-
min karmasik bir yapiya sahip olmasi, bu alan-
daki bilimsel ¢alismalarda ¢ok yazarlilig1 isten-
dik bir durum olarak ortaya ¢ikarabilmektedir.
Bu nedenle, makalelerin ¢ok yazarlilik oraninin
%50'nin altinda olmasi, bu alan i¢in beklenme-
yen bir durum olarak yorumlanabilir.

Calismada inceleme kapsaminda alinan 52 ma-
kale, 60 farkli kurumda gorev yapan yazarlar
tarafindan kaleme alinmistir. U¢ makale, Haifa
Universitesi'nde gdrev yapan yazarlar tarafindan
yazilmistir. Bu kurumu, ikiser makale ile Negev
Ben-Gurion Universitesi, Griffith Universitesi,
Singapur Ulusal Universitesi, Sejong Universite-
si, Teksas A&M Universitesi, Queenland Univer-
sitesi, Tilburg Universitesi, Calgary Universitesi,
Las Palmas de Gran Canaria Universitesi ve Ota-
go Universitesi takip etmektedir. Bu kurumlarin
yer aldig: iilkeler agisindan inceleme yapildigin-
da ise 52 makalenin 19 farkl iilkede yer alan ku-
rumlarda gorev yapan yazarlarca hazirlandigs,
kurumlarin en ¢ok Avustralya’da (11 kurum) yer

aldig1 bulgusu elde edilmistir. Bu iilkeyi sirasiy-
la, Birlesik Krallik (dokuz kurum), Israil ve Ame-
rika Birlesik Devletleri (sekizer kurum) ve Ispan-
ya (alt1 kurum) izlemektedir.

Atif Analizi ve Atiflarin Bibliyometrik Yasalara
Uyumluluguna iliskin Bulgular

52 adet makalenin atiflarinin toplam sayis1 6178
iken, ortalama atif sayis1 118,81’dir (en az 36, en
¢ok 266). 52 makalenin kaynakgalarindaki top-
lam eser say1s1, 3505’tir. Kaynakcadaki eser sayisi
toplaminin %33,01’ini dergiler olusturmaktadair.
Makalelerde dergilere yapilan 1157 atifin 262’si-
nin farkli dergiden geldigi belirlenmistir. Tablo
2'de en ¢ok atif alan 20 derginin listesi goriilmek-
tedir. En ¢ok atif yapilan dergi, 476 atifla yine An-
nals of Tourism Research dergisidir. Bu dergiyi, 102
atifla Tourism Management ve 37 atifla Journal of
Travel Research izlemektedir.

Calismada dergi dagiliminin Bradford
Yasasi'na uygun olup olmadig1 Egghe ve Rouse-
au (1990) tarafindan One stiriilen formdiil ile analiz
edilmistir. 52 makalenin kaynakcalarinda atifta
bulunulan 1157 makalenin yayimladig: 262 farkl
dergi, atif sikliklarina gore ¢oktan aza dogru si-
ralanmis ve ii¢ esit bolgeye ayrilmistir. Verilerin
sergiledigi dagilimin, Bradford Yasasi’'na uygun
olup olmadigini belirlemek icin sayilar, yasa ile
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Tablo 2. Postmodernizm Dénemde Turizm Konusunda En Cok

Atif Yapilan Dergiler

Sira No  Dergi Adi N %
1 Annals of Tourism Research 476 41,14
2 Tourism Management 102 8,82
3 Journal of Travel Research 37 3,20
4 Tourist Studies 28 2,42
5 Environment and Planning D: Society

and Space 19 1,64
6  Journal of Consumer Research 16 1,38
7  American Journal of Sociology 15 1,30
8 Leisure Studies 12 1,04
9  American Anthropologist 11 0,95
10 Sociology 11 0,95
11 Current Issues in Tourism 10 0,86
12 Cognition and Emotion 9 0,78
13 Museum Management and Curatorship 9 0,78
14 American Ethnologist 7 0,61
15 Canadian Geographer 7 0,61
16  Cultural Anthropology 7 0,61
17 Advances in Consumer Research 6 0,52
18 Higher Education 6 0,52
19 Journal of Marketing 6 0,52
20 American Sociological Review 5 0,43

ilgili formiilde yerlerine konmus ve ii¢ bolgede
olmas: gereken dergi sayilar1 hesaplanmustir. Ya-

saya gore, birinci bolgede iig, ikinci bolgede 25,

tiglincii bolgede ise 234 dergi bulunmalidir. Tab-
lo 3'te Bradford Yasasi'na gore olmasi gereken ve
calismanin verileri ile elde edilen dagilimlar su-
nulmustur.

Tablo 3’ten anlasilacag iizere, makalelerin der-
gilere dagilimi, Bradford Yasasi'na uygun degil-
dir. Yasaya gore, ilk bolgedeki ti¢ ¢ekirdek der-
ginin makalelerin %53,15"ini, ikinci bolgedeki 25
derginin %19,19’unu ve iiciincii bolgedeki 234
derginin ise makalelerin %27,66’sin1 icermesi ge-
rekmektedir. Calismada kullanilan verilere gore
ise bu bolgelerde yer alan dergiler, makalelerin
sirasiyla %41,14’tinti, %25,32’sini ve %33,54’tinti
kapsamaktadir. Bu veriler incelendiginde, Brad-
ford Yasasi'na gore ongoriilen ve gerceklesen
degerlerin birbirine yakin olmadig: gortilebilir.
Bradford Yasasi'nin 6ngordiigii iig ¢ekirdek der-
gi yerine, yayimlanan makalelerin biiytik bir kis-
mi1 yalnizca bir ¢ekirdek dergiden saglanmakta-
dir. Cogunlugu olusturan 247 dergiye ise daha az
basvurulmaktadir. Bu ¢alismanin verilerine gore
cekirdek dergi Annals of Tourism Research iken
Bradford Yasasi'na gore olmas: gereken gekirdek
dergiler, Annals of Tourism Research, Tourism Ma-
nagement ve Journal of Travel Research siralamasini
izlemelidir. Dergilerin %67,18'i (176 dergi) ince-
lenen alana bir makale ile katkida bulunmustur.
Bir ila bes makale ile katkida bulunan dergiler ise
toplam dergi sayisimin %92,75'ini teskil etmekte-
dir.

Calismada yazar verimliligi Lotka Yasasi ile in-
celenmistir. Toplam 82 yazar {izerinden yapilan
inceleme sonucunda, yazarlarin 78’inin (%95,12)
bir makale ile dordiiniin (%4,88) ise iki makaley-

Tablo 3. Bradford Yasasi'na ve Calismada Elde Edilen Verilere Gore Dergi Dagilimlar:

Bradford Yasasi'na Gére

Calismanin Verilerine Gére

Dergi Sayisi Makale Sayisi Dergi Sayisi Makale Sayisi
Grup N % N % N % N %
1 3 1,15 615 53,15 1 0,38 476 41,14
2 25 9,54 222 19,19 14 5,34 293 25,32
3 234 89,31 320 27,66 247 94,27 388 33,54
Toplam 262 100,00 1157 100,00 262 100,00 1157 100,00

(Toplam, yuvarlama hatasindan dolay1 %100'den farklidir).
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le alana katkida bulundugu goriilmiistiir. Oysa
Lotka Yasasi'na gore, alana bir makale ile katkida
bulunmas: gereken yazar sayisi 49, iki makale ile
katkida bulunmas: gereken yazar sayis1 12 olma-
Iidir. Bu sonuca gore, incelenen ¢aligmalarda ya-
zar verimliligi, Lotka Yasasi'na uygun degildir.

SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, postmodernizm-turizm iliskisini
konu alan bilimsel bilgi birikimini daha iyi an-
lamak, bu alandaki bilimsel iletisim siirecinin
nasil gerceklestigini izlemek amaciyla Annals
of Tourism Research dergisinde yayimlanan ma-
kaleler, bibliyometrik analize tabi tutulmustur.
Dergide 1995-2018 yillar1 arasinda yayimlanan
52 makalenin yillar itibariyle dagilimi degerlen-
dirildiginde, makalelerin 2010 ve 2011 yillarinda
yogunlastig1 belirlenmistir. Tipuri¢ ve Novak’in
(2017) ¢alismasinda ise yonetim-organizasyon ve
postmodernizm iliskisini ele alan makalelerin en
¢ok 2005 ve 2008 yillarinda yayimlandig: ortaya
¢ikmistir. Bu durum, postmodernizm konusu-
nun turizm baglaminda incelenmesine duyulan
ilginin bahsi gegen alana kiyasla biraz daha geg
ortaya ¢iktigini gostermektedir. Ayrica incelenen
zaman kesitinin ilk yarisinda (1995-2006) yayim-
lanan makale sayisy, ikinci yarisinda (2007-2018)
yayimlanan makale sayisindan daha fazladir.
Ozellikle 2011 yilindan sonra yayimlanan makale
sayisinda diisiisiin olmasi, bu donemde konuya
olan ilginin azaldigin gosterebilir.

Turizm, yapisi geregi diger disiplinlerden bes-
lenen bir alan olmasi ve farkli alanlarin bakis agi-
larina gereksinim duymasi nedeniyle bu alanda-
ki calismalarda ¢ok yazarlhlik, beklenen bir du-
rumdur. Cok yazarliligin 6neminin postmoder-
nizm-turizm iliskisini ele alan ¢alismalarda daha
da artmasi beklenebilir. Ancak, yapilan arastir-
manin sonuglarina gore makalelerin ¢ogu Stran-
berg vd.’nin (2018) calismalarinda elde edilen so-
nuglarin aksine, bireysel olarak kaleme alinmais-
tir. Bu durum, bu alana hakim olan ya da olmak
isteyen arastirmacilarin tek basina yayimn yapma-
y1 oncelemesinden ya da farkli arastirmacilar ile
is birligi yapmak istememesinden kaynaklanmis
olabilir. Cok yazarlilik i¢in saptanan bu durum,
makalelerin yararlandigi kaynakgadaki eser sayi-

sinda ise ayni sekilde ortaya ¢ikmamistir. Maka-
lelerin kaynakgalarindaki ortalama eser sayismnin
67,5 gibi gorece yiiksek bir say1 olmasi, makalele-
rin yaziminda ¢ok sayida esere basvuruldugunu
gostermektedir. Bu da turizmin postmodernizm
gibi karmasik yapiya sahip bir paradigma cerge-
vesinde ele alinmasinin beraberinde getirdigi bir
sonug olarak degerlendirilebilir.

Makale yazarlarmin ¢alistiklar1 kurumlar itiba-
riyle bir degerlendirme yapildiginda, yazarlarin
60 farkli kurumda galistig1 saptanmistir. En fazla
katki, Haifa Universitesi (Israil) tarafindan yapil-
muistir. Bu kurumlarin yer aldig; iilkeler siralama-
sinda ilk sirada Avustralya, ikinci sirada Birlesik
Krallik yer almaktadir. Ote yandan, Jogaratnam
vd.’nin (2005) ¢alismalarinda derginin 1992-2001
yillar1 arasindaki 10 yillik siirecte en cok Kuzey
Amerika’dan, Avrupa’dan ve Asya Pasifik tilke-
lerinden gelen makaleleri yayimladigini bulgu-
lamasi, derginin hitap ettigi yazar kitlesinin son
donemlerde cografi agidan gesitlendigini goster-
mesi bakimindan garpicidir.

Arastirma gergevesinde incelemeye alinan
makalelere yapilan atiflarin dergilere dagilim,
Bradford Yasasi ile uyumlu degildir. Bradford
Yasasi'na gore ilk ticte birlik dergi grubunda tig
cekirdek dergi olmasi gerekirken, inceleme kap-
samina alinan makalelerin yalnizca bir ¢ekirdek
dergiden yararlandig tespit edilmistir. Bu bas-
vuru kaynagi, Annals of Tourism Research dergisi-
nin kendisidir. Bradford Yasasi'na gore ilk grup-
ta yer almasi gereken diger iki dergiden ise ¢ok
daha az miktarda yararlanildig: goriilmiistiir. Bu
durum, belirli bir dergide yayimlanmas: talep
edilen makalelerde s6z konusu dergiye atif yapil-
masi egiliminin yiiksek olmas1 yoniindeki dergi
politikalarindan kaynaklaniyor olabilir.

Bu galisma, kapsadigi alanin bibliyometrik
ozelliklerinin ortaya konulmasina ek olarak bib-
liyometrik yasalari da kullanmak suretiyle alan-
yazinin daha derinlemesine anlagilmasina katki
saglamigtir. Ancak, her ¢alismada oldugu gibi bu
calismanin da kendine 6zgti sinirliliklart mevcut-
tur. Oncelikle ¢alisma kapsaminda yalnizca bir
dergide yayimlanan makalelerin incelemesine
yer verilmistir. Turizm alaninda dnde gelen di-
ger dergiler ve bu alanda yazilmis lisansiistii tez-
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ler kapsaminda da bu arastirma sorularina yanit
aranmasi yerinde olacaktir. Ayrica, gelecekteki
calismalarda yalnizca ¢evrimici ortamlarda ulasi-
labilen makalelerin degil derginin tiim sayilarin-
da yayimlanmis olan makalelerin aragtirma kap-
samina alimasi dnerilebilir.
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