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Savas, kriz ve catisma ortamlart propagandanin daha yogun bigimde
kullanilmasimma zemin sunmaktadir. Gergegin aktarimi olarak sunulan
haber, 6ziinde bir gergeklik anlatis1 oldugundan, hedeflenen amaca yonelik
alginin olusturulmas: ic¢in ideal ortami saglamaktadir. ABD’nin, olas1
bir tehlikeye kars1 onleyici miidahale amacli ilk savasi olan Irak Savasi,
uygulanan ilistirilmis gazeteciligin ve yurttas gazeteciliginin kiiresel
medyada genis kitlelere ulastig1 da ilk savastir. Birlesmis Milletlerin (BM)
1441 sayili kararina dayandirilarak ABD onciiliiglindeki Koalisyon Giicii
tarafindan gergeklestirilen 2003 Irak Savasi’nin mesrulugu uluslararasi
hukuk bakimindan halen tartisilmaktadir. Yapilan literatiir taramasinda,
ABD’nin yaptig1 savaslarda uyguladigi propagandanin yapisinin, haber
iiretim ve yayim siireci lizerinden genel hatlar ile ¢esitli ¢alismalarda
ortaya konuldugu; ancak ABD’nin savas programi kapsaminda bu siirecin
isleyisinin Propaganda Modeli ¢er¢cevesinde ele alinmadigi goriilmiistiir. Bu
caligmada Irak Savasi haberlerinin propaganda amaciyla nasil kullanildigi
Chomsky ile Herman‘in propaganda modeli iizerinden sorgulanmuistir.
“Haberin igerdigi enformasyon ve sunulmasindaki siklik (frekans)
propagandaya yoneliktir.” hipotezinden yola ¢ikilarak, haber metinlerinin,
Irak Savagsi sirasinda; glindem belirleme amagh kullanimi ve haber siklig1
(frekans) tlizerinden, alt amag sorularina cevap aranmistir. Betimsel alan
arastirmasi yontemi kullanilarak gerceklestirilen bu ¢alismada 6rnek olay
incelemesi, iliskisel aragtirma modeli tizerinden, icerik analizi teknigi ile
uygulanmistir. SSCB’nin ¢6kmesinden sonra modelin besinci filtresinin,
antikomiinizm yerine ideolojik giindem olarak islerligi bulunmustur.
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A CRITICAL STUDY ON THE USE OF WAR NEWS AS A
MEANS OF PROPAGANDA: THE 2003 IRAQ WAR CASE

ABSTRACT

Conflict conditions such as war or crises facilitate the use of propaganda.
Although widely known as consisting of facts, the news is a narrative of
reality. Therefore, news texts are ideal for managing perception for the
intended purpose. The Iraq War the first US war to involve pre-emptive
war against a potential threat, was also witnessed in the global media via
both embedded journalism and citizen journalism. The legitimacy of the
2003 Iraq War, waged by the US-led Coalition Force on the basis of United
Nations Resolution 1441, is still a matter of debate in international law. In
the literature review, it was observed that the structure of the propaganda
applied by the US in the war was examined within the framing theory in
most studies in terms of the news production and broadcasting process;
however, it was seen that process of the US war program was not assessed
within the constructionist framework. This article examines the use of
propaganda in the Iraq war news content. The aim of this article is to
examine the use of propaganda in Iraq War news’ content in the context
of the propaganda model. Within the scope of this study, which was
conducted using descriptive field research methodology, the case study
and relational research models were applied through the content analysis
technique. After the collapse of the USSR, the fifth filter of the model was
found to be functioning as ideological agenda instead of anticommunism,
as it had been for the original model.

Keywords: Journalism, Propaganda Model, News, Agenda Setting,
Public Opinion, Soft Power
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GIRIS

Savas; 6ziinde tilkeleri ve toplumlari, nesiller boyu etkileyecek bigimde iz
birakan, iki veya daha fazla aktor arasinda yasanan, yliksek diizeyde siddet
iceren silahli miicadeledir. Savas ve kriz gibi ¢atisma ortamlar1 propagan-
danin daha yogun bi¢imde kullanilmasina zemin sunmaktadir. Gergegin
aktarimi olarak sunulan haber ise, 6zlinde bir anlatidir. Belirli bir bakis a¢1-
s1 ve belirli bir zaman kesitinde, anlatict durumunda olan gazetecinin belir-
ledigi bir dizgede aktarilan bir olay orgiisiinii de i¢eren haberin, anlatinin
ozelliklerini tagimakla birlikte; kurgusal niteliginin de oldugu genelde agik
bi¢cimde gorlinmemektedir. Tanimlar1 arasinda siklikla yer alan giivenilir-
lik ve dogruluk nitelemeleri, haber metinlerinin hedeflenen amaca yonelik
algiin olusturulmasi i¢in uygunlugunu saglarken; savas ortamlarinda ha-
ber tiiketicisinin iginde bulundugu ruh hali, savasa dair metinlerin propa-
ganda amagli kullanimina ideal ortam sunmaktadir. Bu nedenle iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte her savasta s6z konusu dénemin en
belirgin iletisim araglar1 kullanilmis, ortaya ¢ikan her yeni iletisim tekno-
lojisi, savasin kitlelere aktarimini ve bir 6l¢lide niteligini belirlemistir.

Irak Savasi siirecinde gerceklestirilen enformasyon yonetimi, buradaki ku-
ramsal ¢cerceve kapsaminda ele alinmistir. Irak Savasi, Amerika Birlesik
Devletleri’nin (ABD) olasi bir tehlikeye karsi, s6z konusu tehlike heniiz
ger¢eklesmeden Onleyici miidahaleyi igeren Bush Doktrini dogrultusunda
gerceklestirdigi ilk savastir. Ayrica, kitle iletisim araclarinin kiiresel bo-
yutta yayginlastigi ve genis kitlelerin olan bitenden kisa zaman i¢inde ha-
berdar oldugu bugiiniin iletisim ortaminda savasin mesruluguna yonelik
kamuoyu olugmasinin gerekmesi, bu savasin medya boyutunun dnemini
arttirmaktadir. Birlesmis Milletler (BM) Giivenlik Konseyi’nin 1441 say1li
kararina dayandirilarak ABD onciiliigiindeki Koalisyon Giicii tarafindan
gerceklestirilen 2003 Irak Savasi’nin mesrulugu uluslararasi hukuk baki-
mindan halen tartisilmaktadir.

Irak Savasi’n1 6nceki savaslardan ayiran en belirgin nokta, ilistirilmis ga-
zetecilerin savasin gercekligini ana akim gazetecilikte tek yanli ve tarafli
aktarmasina karsilik; yurttas gazetecilerin kendi gercekliklerini internet
iizerinden diinyaya aktarabilmis olmasidir. Irak Savasi, yalnizca askeri
ve uluslararasi politika agilarindan degil, medya kullanimi, enformasyon
yonetimi baglaminda da model olabilecek, bu agidan giincelligi siiren bir
savastir.
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Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin (SSCB) ¢6kmesinin ardindan
iki kutuplu diinya diizeni degismis, olusan yeni konjonktiirde gii¢c kavra-
minin kapsami, kaynaklar1 ve etkisi yeniden degerlendirilmistir. Uluslara-
rasi iligkilerde askeri ve ekonomik gii¢ 6geleri ile diplomasideki etkinligin
yani sira; ikna, giindem belirleme, kendi degerlerini 6tekilerce cazip kilma
konulart da 6nem kazanmistir. Yumusak giiciin uygulanabilecegi en yay-
gin ortamlardan biri medya icerikleri, 6zellikle de haberlerdir.

Cevrimici yayincilik, etkilesimli (interaktif) bir iletisim ortaminin olus-
masina zemin yaratmistir. Irak Savasi ile geleneksel medya ortamlarinin
yerine, internet gorece 6nemli bir duruma gelmistir. Kitle iletisim aracla-
rinin yayginlagmasi, teknolojilerinin genis kitlelerce ulasilabilir olmasina;
dolayistyla iilkenin alt yapisinin yani sira, kullanicilarin alim giiciine bag-
lidir. Bu baglamda, internet teknolojisinin diinya ¢apinda yayginlagmasi
ve kisilerin evlerinde veya isyerlerindeki bilgisayarlardan internet hizme-
tine ulasabilmesi sonucu alimlayici bir kitle ortaya ¢ikmistir. Irak Savasi
bu baglamda internetten takip edilebilen ilk savastir. Irak Savasi haberleri,
daha ¢ok igerikleri acisindan ¢er¢eveleme kurami tizerinden irdelenmistir.
Bununla birlikte, Chomsky ile Herman’in Soguk Savas déneminin iki ku-
tuplu diinyasindaki enformasyon akisini incelemek tizere gelistirilen pro-
paganda modeli, haber akis1 ve savas stratejileri acisindan yeni bir done-
min basladig1 Irak Savasi ve sonraki savaslarda da islerlik gdsterebilecek
niteliktedir.

Chomsky ile Herman haberlerin medya iizerinden kitlelere aktarilmasi
stirecini propaganda modeli kapsaminda 5 temel filtre {izerinden acikla-
maktadir: medya sahipligi, reklam iliskileri, haber kaynagi, tepki tiretimi
(muhalefet), antikomiinizm. Bu modele gore, bir enformasyonun yayimi
icin bu filtrelerden gegmesi gerekmektedir. Soguk Savas sonrasi SSCB’nin
cokmesi sonucu, bir agidan pliiralist, bir acidan tek kutuplu diinya diize-
ninin ortaya ¢ikmasiyla, modelin artik islevsiz oldugu gortislerine karsi
cikan Herman, besinci filtre olan antikomiinizmi yeniden degerlendirerek;
pazarin kosullariin filtre olarak kullanilabilecegini; sonraki ¢aligmalarda
bu filtrenin bagka bir 6ge ile islerliginin ¢alisilabilecegini savunmustur.
Irak Savasi siirecinde gerceklestirilen enformasyon yonetimi, bu ¢alisma-
daki kuramsal ¢erceve kapsaminda ele alinmistir.

Yapisokiicii (dekonstriiktif) bir yaklasimla ele alinan konunun, kuramsal
ve islevsel olarak literatiire bir katkis1 da, 6rnek olay analizinin yapildig:
Irak Savasi‘nda uygulanan ilistirilmis gazetecilik ile savas anlatis lizerin-

40



Ceren BALEL

den duygudaslik yaratimini irdelemesidir. Savas haberlerinin bir tiir anlati
oldugundan hareket eden bu calisma, haber metninde savasin kurgulanma-
sinin alg1 yonetiminde oynadigi roliin degerlendirilmesi agisindan 6nem
tasimaktadir. Bu 6nem dogrultusunda ¢evrimici yayincilikta Irak Savasi
haberlerinin propaganda amaciyla nasil kullanildig1 sorusu ¢aligmanin ana
amacint olusturmaktadir. Bu soru, Chomsky ile Herman‘in propaganda
modeli iizerinden sorgulanmistir. “Haberin igerdigi enformasyon ve su-
nulmasindaki siklik (frekans) propagandaya yoneliktir.” hipotezinden yola
cikilarak, haber metinlerinin, Irak Savasi sirasinda; giindem belirleme
amagch kullanim1 ve haber siklig1 (frekans) iizerinden, alt amag sorularina
cevap aranmistir. Betimsel, alan arastirmasi yontemi kullanilarak gercek-
lestirilen bu ¢alisma kapsaminda 6rnek olay incelemesi, iliskisel arastirma
modeli tizerinden, igerik analizi teknigi ile uygulanmistir.

KURAMSAL CERCEVE

Konuya iligskin kavramsal ¢ergevenin bicimlenmesi ve savas haberlerinin
propaganda araci olarak kullanimin anlasilmasi i¢in haber ile propaganda
baglantisi, propaganda ve medya iligkisi, Irak Savasi’nin medya boyutu,
propaganda modelinin isleyisi ve haber lizerinden yumusak gii¢ kullanimi
bu boliimde alt bagliklarla yer almaktadir.

PROPAGANDA, GUNDEM, KAMUOYU ILIiSKiSi

Medyanin giicli degerlendirilirken siklikla s6z edilen kamuoyu olusturma,
giindem belirleme ve propaganda, algi yonetimi siirecinin birbiri ile bag-
lantil1 bilegenleridir. Gergegin aktarimi olarak tanimlanan haber, belgesel
film, haber filmi gibi enformatik anlatilarin iceriklerinde, gercekligi yeni-
den kurgulayan meslek profesyonelleri, bu tiir anlatilarin ger¢ek olduguna
iliskin genel kan1 sayesinde medya giindeminin belirlenmesi ve kamuo-
yunun olusmasi i¢in hedeflenen yonde enformasyon aktarma olanagina
sahiptir.

Gilindem; bir konunun medyada yer alma sikligi, haberin ele alinma ve
sunulma bi¢imiyle dogrudan iligkilidir. Medyanin giindemi, haber tiiketi-
cilerinin de giindemine donlismektedir. McCombs ile Shaw tarafindan ge-
listirilen giindem belirleme, Cohen’in, basin, ¢ogu zaman insanlara ne dii-
stinecegini s0ylemekte basarili olmasa da; ne hakkinda diisiineceklerinin
ortamin1 olusturur 6nermesinden kaynagini almaktadir. Medya; 6zellikle
de haber medyasi kisilerin bir konu hakkinda ne diisiinecegi {lizerine ol-
masa da, giindeme bagl olarak hangi konular {izerine diisiinecegi iizerin-
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de etkiye sahiptir. Giindem belirleme, 6zlinde bir 6ncelikler hiyerarsisidir
(Maigret, 2011: 255). Gilindem belirleme, McCombs ve Shaw’a gore dort
asamali kamuoyu olusumunun ilk diizeyi olan “farkina varma/vardirma”
asamasidir. Kamuoyu olusturmada ikinci diizey bilgi edinme; {i¢iinciisii
tutum gelistirme; dordiinciisti davranis degisikligidir. Medya igerikleri ve
ozellikle haberler, igerdikleri enformasyonla ve olusturduklar1 duyguyla
kamuoyu olusumunda 6nemli bir yer tutmaktadir (Yiiksel, 2001: 35, Yiik-
sel, 1997; 577). Halkin giindemi medya {irtinlerinin i¢eriklerinde sunulan
konulardan; politik giindem ise iktidarin 6nemli basin agiklamalar1 ile
brifinglerinde yer verdigi konulardan olusmaktadir (Christie, 2006: 520).
Boylece kendisine sunulan sinirli secenek arasindan se¢im yapan kisilerin
stire¢ icinde kanilar1 olugsmakta, kanilar yayginlastikca stire¢ icinde kamu-
oyu olusmaktadir.

Kamuoyu, yaygin diisiince; bir olay, durum, kisi veya kurulus ile ilgili olu-
san genel zihniyettir. Sartori’ye gore kamuoyu, halkin veya halklarin ka-
naatlerinin toplamidir ve genellikle kabaca alinmis bir veridir (2004: 52).
Neumann’a gore her tiirlii rejimde toplumsal denetim, yani bireylerin far-
kinda olmadan diger bireylere ve hiikiimetlere uyguladiklari uzlasma bas-
kisini1 olusturabilen kamuoyu kavraminin herkesin kabul ettigi, standart bir
tanimi1 yoktur. (1996: 82-83). Milburn, demokratik toplumlarda kamuoyu
destegini almayan yoneticilerin iktidarlarini1 uzun siire koruyamayacaklari
(1998: 39) goriistinde iken; Bourdieu de, kamuoyunu iktidarin bir gii¢c 6ge-
st olarak ele alarak, onceki donemlerde siyaset adaminin “Tanr1 bizimle-
dir” s6ylemi iizerinden iktidarini mesrulastirdigy, kitle iletistim araglarinin
gelistigi bugiin ise “kamuoyu bizimledir.” diyerek mesruluk kazandig1 sa-
vindadir (1998: 17). McCombs ve Shaw’a gore bdylesi bir ortamda bazen
genis bir kitlenin tstlinkdrii bir bicimde benimsedigi bir kani yerine, ¢ok
daha kiigiik bir kitlenin kararli bigimde benimsedigi bir kan1 agir basabil-
mekte ve kamuoyu azinligin etkisiyle olusabilmektedir (1972: 176).

Ote yandan propaganda, dnceden hedeflenmis bir amaca ulasmak igin
tasarlanarak gerceklestirilen bir iletisim eylemidir. Bektas’a gore propa-
ganda, dislinceyi yonlendirmeye, ikna etmeye yonelik bir kapsamdadir
(2002: 46). Qualter’e gore propaganda, propagandaciya yakistirilacak ey-
lem ve edimlerin hepsini kapsayan ve bunun disindaki her seyi disarida tu-
tan bir tamimlamayla “.... bireylerin veya gruplarin belirli bir durum veya
konumundaki tepkilerin kendi amaglarina uygun tepkiler seklinde olacagi-
n1 umarak giristikleri bir faaliyet”tir (1980: 279). Ozerkan ile Inceoglu’na
gore ise propaganda, belli bir amag¢ dogrultusunda, hedef kitlede istenilen
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davranig ve tutumu saglamak i¢in sistematik bir bicimde geceklestirilen,
goriiniirde herhangi bir zorlama barindirmayan tek bir yanl iletisim; daha
dogrusu bir iletim siirecidir (1997: 42-46).

Oz olarak giindem belirlenerek kamuoyu olusturulmakta, olusturulan ka-
muoyu ile propagandaya uygun ortam saglanabilmektedir. Bununla birlik-
te propaganda amaciyla olusturulan icerik giindemde siklikla yer almakta;
bdylece kamuoyu olusturmak i¢in uygun ortam saglamak {izere glindem
olusturulmaktadir.

SAVAS HABERI VE PROPAGANDA ILiSKiSI

Insanin dogasinda dis diinyay1 tanima, olaylardan haberdar olma ve sey-
ler hakkinda fikir sahibi olma egilimi vardir. Bu gereksinimi karsilamaya
yonelik enformasyon aktarim ortami olan haber, literatiirde genel olarak
gazeteciler ve haber sdylemi baglamlarinda tanimlanmaktadir. Cohen ve
Young’a gore, haberler, gazeteciler tarafindan iiretilmektedir. Gieber’a
gore haber gazetecilerin yaptiklaridir. Fisherman ise haberi, ¢alisanlarin
uyguladiklar1 yontemlerin sonucu olarak ortaya ¢ikan sey olarak tanimla-
maktadir. Haberi bir tiir olarak degil de, soylem olarak ele alan Van Dijk’a
gore haber, toplumda var olan egemen sdylemin bir iiriinii iken; Hall’a
gore ise, egemen soylemin haber metni i¢inde yeniden kurgulanmasidir
(Tokgoz, 2008: 19). Schlapp, haberi giincel ve ilging bir olayin oldugunca
nesnel bigimde, her tiirlii tarafli degerlendirmelerden ve s6z oyunlarindan
uzak bi¢imde sunulmasi olarak tanimlamaktadir (2000: 17). Aslan’a gore,
gazetecilerin eylemleri lizerinden yapilan tanimlamalar haber kavraminin
icerigini belirsizlestirmektedir ve haber olaylar ve durumlarla ilgili igerik-
leri ile ele alinmalidir (2003: 15-16). Haberin taniminin ¢ok keskin sinir-
lar1 yoktur.

Haber, enformasyonun islenerek {iretildigi bir anlatidir. Bir olay veya
durum anlatiya doniistiigii an, artik gercegin bir yonden goriiniimii; yani
gerceklik olusmaktadir. Hayata iliskin goriintii, fotograf, enformasyon,
degerlendirmeleri igeren haberler sayesinde diinyada olanlar1 6grenen ha-
ber tiiketicisinin algis1 bu cercevede olusmakta; haber tiiketicisi olaylar,
olgular, yerler ve hatta duygular hakkinda dolayli deneyim; sentetik dene-
yim kazanmaktadir (Ttlirkoglu, 2010: 9). Yaygin bigimde ger¢egin aktarimi
olarak tanimlanan haber, bu baglamda propaganda i¢in uygun bir ortama
doniistiirmektedir.
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Kitle iletisim araclarinin gelistirilmesiyle propaganda eglence ve haber bi-
¢eminde sunulmaya baslanmistir. Catigmalarla gegen 20. yiizyilin baginda
kitle iletisim arac¢larina ulasan belirli bir kitlenin olusmasi ve savas ortama,
askeri propaganda i¢in uygun kosullart sunmustur. 1. Diinya Savasi sira-
sinda Ingiltere, ABD ve Almanya’da kurulan komisyonlarla propaganda
faaliyetleri baglamistir. 2. Diinya Savasi sirasinda ABD’de propaganda
acisindan daha yaygin ancak daha az manipiilatif Savag Enformasyon Bii-
rosu (OWI) kurulmus ve bu kurumun belli bash film stiidyolariyla isbirligi
i¢in Pentagon Hollywood irtibat Biirosu faaliyete gecirilmistir. OWI’nin
baslica planlayicilarindan Arcibald Mc Leish’in savag filmleriyle ilgili
“Bu savasin esas cephesi Giiney Pasifik degildir. Ortadogu degildir. Ingil-
tere ya da Norveg ya da Rus bozkirlar1 degildir. Esas cephe Amerikan ka-
muoyudur” s6zli propaganda ve medya iliskisini 6zetler niteliktedir (Stahl,
2010: 27-28). Savas anlatilar1, savas ve baris olgularina yonelik toplumsal
algiy1 olusturmaktadir. Clinkii savas, acilan ilk atesle baglamaz. Savasin
fiili olarak baglamasiin 6tesinde askeri eylemler ile dil arasinda bir ilis-
ki vardir. Sozciikler, goriintiiler ve diisiinceler, askeri ¢atismalarin sdylem
temelindeki destegidir (Pick, 1993: 14). Savas ortami, askeri eylemlerden
once, kullanilan s6ylemde ve olusturulan anlatilarda yaratilmaktadir (Mo-
negal, 2002: 32).

Haberin bazi noktalarin1 ortiip bazi noktalarini 6ne ¢ikartmasi, bunlara
uygulanan sansiir, manipiilasyon, dezenformasyon ve alimlayicinin i¢in-
de bulundugu ruh hali, savag metinlerinin propaganda amacli kullanimi-
na olanak tanimaktadir (Stocchetti, 2003: 646). Savas, yliksek diizeyde
siddet iceren siyasal bir eylem oldugundan, iktidarlarin i¢ ve dis politika
alanlarinda destek edinmesi agisindan savag haberleri yasamsal 6nem tasi-
maktadir. Ustelik savas haberlerinin ¢arpiciligy, icerdigi siddetin dozu ok
yiiksek; etkiledigi kitle ise cok genistir.

Savagstaki ani siddetlenmeler ve siddetteki azalmalar, savasla ilgili haber
yapan gazetecilerin sayisina etki etmektedir. Savasin siddetlendigi do-
nemlerde bolgede gorev yapan muhabirlerin ve s6z konusu savasi iceren
haberlerin sayisinda artis goriilmekte, catisma ve siddetin azalmasindan
ve savagin taraflarindan birinin geri ¢ekilmesinden sonra haber medyasi-
nin olaya ilgisi azalmaktadir. Ote yandan savaslar, gazeteciler agisindan
da yasamsal tehlike tasiyan ortamlardir. (Kim, 2012: 325). Dolayisiyla,
gazetecinin can giivenligi ve haber aktarimi i¢in goze alinmasi gereken
maliyet yiiksektir. Haber kaynaginin denetim altinda bulunmasina dayali
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ilistirilmis gazetecilik ise, Irak Savasi kosullarinda gazetecilerin emniyeti-
nin saglanmasi saviyla ortaya atilmistir.

Gergek anlamiyla ilk defa 2003 Irak Savasi’nda gerceklestirilmis ilistiril-
mis gazetecilik uygulamasi ile gazeteciler, olaylarin taraflarindan biri ve
ayn1 zamanda haber kaynagi da olan ABD ordusu ile savas alaninda bu-
lunmustur. Kuskusuz bu durum kaynak bagimliligina yonelik elestirilere
yol agmigtir. Barinma, yemek, ulagim gibi en temel ihtiyaclari i¢in askeri
gii¢ unsurlari ile bir arada bulunan gazetecilerin, bir ¢esit Stockholm Send-
romu yasayarak objektifliklerini yitirdikleri ve kendilerini askeri birlikler
ile 6zdeslestirdikleri 6ne siiriilmiistiir (Fahmy ve Johnson, 2012: 24-25).

Gazetecilerin kisisel emniyetini saglamak ve haber kaynagina daha yakin
olarak haber iiretmek amaciyla ilistirilmis gazeteciligi kabul etmesi, mes-
lek ilkeleri geregi korunmasi gereken gazeteci-kaynak mesafesinin orta-
dan kalkmasi habercilik ile propaganda iligkisini dolayli olsa da giiglendir-
migtir. Irak Savasi, gerek gazetecilik uygulamalari, gerekse propaganda ve
enformasyon yonetimi bakimindan ilklerin goriildiigii bir savastir.

PROPAGANDA MODELI

Propaganda modeli medyanin ve siyasi iktidarin ekonomik gii¢ tizerindeki
giiclii denetimini ve medyanin hiikiimet politikalar1 i¢in destek saglama-
daki etkisini agiklamaktadir (Chomsky ve Herman, 2012: 70). Chomsky
ile Herman’in Sovyetler Birligi’nin ¢okiisiinden 6nce gelistirdikleri propa-
ganda modeline gore, haberin medyadan aktarimi i¢in bes temel filtreden
gecmesi gerekir. Bunlar medya sahipligi, reklam iliskileri, haber kaynagi,
iiretilmis tepki (flak), ideoloji/antikomiinizm filtreleridir. Propaganda mo-
deli, iirlin olarak haberi incelememekte; haberin aktarilmasinda birbiri ile
biitiinlesik filtrelerin oldugunu; bir haberin anaakim medyada aktarilmasi
icin bu filtrelerden gegmesi gerektigini varsayan, sistem baglaminda haber
aktarimini incelemektedir.

Propaganda modeline gore filtreler sistemin 6ziinde ve ¢ok giiclii olduk-
larindan kisitlayicidir. Gazeteciler ile medya kuruluslar1 haber {iretim
stirecinde bu filtreleri fark etmeksizin, haberi sistemin kisitlayiciliginda
tiiketicisine aktarmaktadir. Bu agidan Chomsky gazetecilerin iktidar ilig-
kilerine yonelik haber iirettigini varsaymanin komplo teorisine girecegini
savunurken (Klaehn, 2002: 149, 165). Herman ise habercilik faaliyetleri
ile ilgili gazetecilerin niyetinin kesin olarak anlagilamayacagi ve propa-
ganda modeline haber iiretim siirecinde sisteme kasit glitmeden uyduklari
goriisiindedir (2000: 105).
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Propaganda modeli haberin tiiketicisine aktarimina kadar gegirdigi enfor-
masyon toplama ve haberlestirme siireglerinde bu bes filtrenin etkin oldu-
gu lizerine kuruludur. Modelde haber, bu filtrelerin herbirinden ayr1 ayri
gecerek tiiketicisine ulasmaktadir (Chomsky ve Herman, 2012: Boliim 1).
SSCB’nin ¢okmesi ve komiinist kutbun ortadan kalkmasiyla besinci filtre
yeniden degerlendirilmis ve Chomsky bu filtrenin 6tekiligi (Klaehn, 2002:
161), Herman ise bunun pazar kosullarini destekleyici ¢erceveyi igerebi-
lecegine (2000: 109) iliskin goriislerini ortaya koymuslardir. Wintonik ile
Akhbar Riza Uretimi’ni irdeleyen ¢alismalarinda, Chimsky ve Herman’in
besinci filtreyi ilk basta baskin ideoloji olarak adlandirmay diisiindiikle-
rini, bu filtrenin 6zel girisimleri destekledigini ve bir {ilkenin kendi yar-
dimseverligini (benevolence) icerdigini savunmaktadir (aktaran Klaehn,
2002: 161).

Kuram, ¢evresel kosullara bagli olmasindan dolay1 6zellikle Soguk Savas
sirasindaki ¢atismalarin Amerikan medyasi tarafindan yorumlanmasini
aciklamak icin uygun olarak degerlendirilse de, Kosova Krizi haberleri
iizerine olan ¢aligmalarda da propaganda modeli kullanilmistir. (Gilboa,
2005: 32).

Modeli Soguk Savas sonras1 yeniden degerlendiren Herman’a gore komii-
nizmin zayiflamasindan sonra besinci filtre piyasa kosullart olarak isler-
ligini stirdiirmektedir. Propaganda modelinin islerligini siirdiirdiigiinii ve
medya sahipligi varoldugu siirece bu modelin gegerli olacagini savunan
Herman (Klaehn, Carafana, Alford, & Godler, 2018), ayn1 zamanda be-
sinci filtre ile ilgili elestirilere acik olduklarini belirterek, besinci filtrenin
hangi deger ile ¢alistigini bulmak i¢in bilim insanlarin ¢caligsmaya davet et-
mektedir (Herman, 2000: 109, 111). Modelin son filtresinin yeniden tasar-
lanabilecegi, 6zellikle de kapitalizm baglaminda ele alinabilecegi goriisleri
de vardir (Sparks, 2007: 69-71, 82). Propaganda modeli, 6ziinde, kutuplas-
manin oldugu ve kamuoyu desteginin enformasyon iizerinden saglandigi o
medya ortamu siirdiik¢e giincellenerek kullanilabilecek bir modeldir. Pro-
paganda modeli, esikbekgciligi veya ¢erceveleme kuramlarindakinin aksi-
ne haberin {iretim siirecine odaklanmamakta; bir {irline doniisen haberin
olusmasina neden olan sistem lizerinde durmaktadir. Haberin, bu sistem
icinden siiziilerek tiiketicisine ulagmasi iizerine kurulu olan propaganda
modelinin islerliginin anlagilmasi i¢in, haberin bir iirlin olarak degerlen-
dirilip filtreler baglaminda yapisokiicii bir yaklasimla ele alinmasi gerekir.
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YUMUSAK GUC UYGULAMALARI BAGLAMINDA HABER

En genel haliyle hedeflerine ulasmak i¢in gerekli olanaklara, ortama ve
yeteneklere sahip olma ve digerlerini bu yonde davranmaya ydnlendir-
me olarak tanimlanabilen gii¢, Soguk Savag sonrasi yeniden tanimlana-
rak konvansiyonel/sert ve yumusak gii¢ olarak siniflandirilmistir. Sert gii¢
hedeflenen yonde davranmaya tesvikler (havuglar) ve tehditler (sopalar)
ile yonlendirmekte; askeri, politik 6geleri, bu yondeki yaptirimlart iger-
mekte; yumusak gii¢ ise dolayli yollardan istenen sonuglar1 almay1 kapsa-
maktadir. Uluslararasi politikanin ve kiiresel medyanin giindemi belirle-
mek, dikkati istedigi yone ¢ekerek, digerlerinin kendi istediklerini isteme
noktasina gelmesini saglamak i¢in kiiltiir, ideoloji, kurumlar gibi degerleri
kullanmaktadir. Yumusak giicti hafifsememek gerekir. Nye’ye gore, 11 Ey-
lil saldirilarinin ardindaki Usame bin Ladin’in kendine inananlar tizerinde
yumusak giice sahip oldugundan hareketle; akil ¢elmek zor kullanmaktan
daha az zararli bir yontem olarak goriilmemelidir (2004: 5-6).

Yumusak gii¢ ile sert gii¢ birbirlerine bir denge ile baglidir. Bir iilke eko-
nomik ve askeri giiciindeki bir gerilemeye bagli olarak, yalnizca sahip ol-
dugu sert giiclinli yitirmemekte; ayni1 zamanda uluslararasi giindemi belir-
leme kabiliyetini ve cazibesini de bir dl¢iide yitirecek duruma gelmektedir.
Yumusak gii¢, enformasyon ortamlari iizerinden uygulanabilmektedir. Ul-
kelerin en uygun yumusak gii¢ kullanim bi¢iminin enformasyon ile uygu-
lanacagi savindaki Nye’ye gore, en iyi propaganda ise propaganda yapma-
maktir. Bir iilkenin yumusak gii¢ 6geleri kiiltiirii, politik degerleri, ve oteki
devletler tarafindan mesru goriilen dis politikalar: {izerinde kuruludur ve
bunlar baglaminda digerlerinin goziinden mesru olarak goriilmesi gerek-
mektedir. Ustelik basarili bir askeri operasyon, neyi yok ettigi ile degil; ne
yarattig1 ile ilgilidir (2014; 2004: 9, 99). Enformasyonun gii¢ olarak de-
gerlendirilmesine bagli olarak giiclin kapsaminin ve araglarinin artik farkl
cizilmesi; gilivenlik ve savas kavramlarinin 6nceki donemlere gore algi-
lanmasinda da farkliliklar yaratmigtir. Bu nedenle iilkelerin ve ordularin
yumusak gii¢ 6gesi olarak iletisim uygulamalaria verdikleri 6nem de art-
mistir. Ulke yoneticilerinin ve askeri sozciilerin medya iizerinden kitleler
ile kurduklart iletisimde, konvansiyonel giiclin yani sira insani degerler,
medyanin glindemi, haber igerikleri de birer gili¢ 6gesine dontigsmiislerdir
ve bugiin gelinen noktada glindem belirleme de yumusak gii¢ 6gesidir
(Nye ve Welch, 2010: 58). Irak Savasi bu acidan incelenmeye deger bir
ornektir. ABD ordusunda kara, deniz ve hava kuvvetleri biinyesinde ka-
mera ve silah tastyan 150 fotograf¢1 Savas Kamerasi (Combat Camera)
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Programi kapsaminda ilk defa Irak Savasi’nda diizenli olarak goriintii ve
fotograf ¢ekerek, haber ajanslarina, medya kuruluslarina bu fotograflar
dagitmiglardir. Savas Kamerasi Birligi’nin bdylelikle bir haber kaynagina
doniismesi (Hiebert, 2003: 250-252) yumusak gii¢ ve propaganda modeli
kapsamindaki uygulamalara ornektir.

D1s politika alaninda 6zellikle medya igerikleri araciligiyla kullanilabilen
yumusak gii¢, daha c¢ok sivil toplum, taninmis kisiler ve medya sirketle-
ri tarafindan olusturulmaktadir (Nye, 2023: 19). Ideolojileri, diisiinceleri,
kiiltiirel, toplumsal ve politik diisiinceleri, olas1 tehdit 6gelerini ve hatta
gerceklesen olaylart kitlelere aktaran filmler, kitaplar, dergiler ve gazete-
lerde sunulan her tiirlii medya iceriginde oldugu gibi haber metinleri de
yumusak giiclin kullanildig1 ortamlardir. Yumusak gii¢, hedefin kabul et-
mesi sayesinde uygulanabilmektedir.

YONTEM
Betimsel, alan arastirmasi yontemi kullanilarak gerceklestirilen bu calis-
ma kapsaminda ornek olay incelemesi ve iliskisel arastirma modeli iize-
rinden, i¢erik analizi teknigi uygulanmistir. Arastirmanin 6nemi, amaci, alt
sorulari, 6rneklemi, evreni ve kullanilan yontem ile teknik bu baglikta yer
almaktadir.

ONEM

Yapilan literatiir taramasinda ABD’nin Irak Savasi’nda uyguladigi propa-
gandanin yapisinin haber iiretim ve yayim siireci iizerinden genel hatlari
ile gesitli calismalarda 6zellikle gerceveleme kurami agisindan ortaya ko-
nuldugu; ancak ABD’nin savas programi kapsaminda bu siirecin propa-
ganda modeli ¢ercevesinde ele alinmadig1 gézlemlenmistir.

Birinci Korfez Savasi canli yayinla kiiresel televizyon izleyicisine aktaril-
diginda, savas alani, giinliik hayat, vurulan hedefler ve buralardaki insan-
larin durumu ile ilgili goriintiilere yer verilmemis; savas bir “havai fisek
gosterisi” gibi aktarilmistir. Dolayisiyla alimlayici tarafindan savasin bo-
yutu ve oradaki taraflarin i¢inde bulunduklari durumlar yansitilmamastir.
2003 yilinda Irak’in isgali sirasinda uygulanan ilistirilmis gazetecilikte,
ABD Ordusu tarafindan algiin olusturulmasi i¢in bir tiir filtre uygulan-
mistir.

Calisma, savas haberlerinin de bir tiir anlat1 oldugunun ortaya konulmasi
ve bu haberlerdeki kurgunun algi yonetimi baglamindaki roliiniin deger-
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lendirilmesi agilarindan 6nem tasimaktadir. Yapisokiicii (dekonstriiktif)
bir yaklagimla ele alinan konunun, teorik ve iglevsel olarak literatiire bir
katkis1 da o6rnek olay analizinin yapildig1 Irak Savasi’nda uygulanan ilis-
tirilmis gazetecilik ile savas anlatis1 lizerinden nasil duygudaslik yaratil-
diginin ortaya konulmasidir. Irak Savasi iizerine yapilan ¢alismalar daha
kisa stireyi ele aldigindan, calisma kapsadigi siirecin uzunlugu agisindan
da benzerlerinden ayrigmaktadir.

AMAC

Uluslararas1 hukuk baglaminda Irak’a yonelik yaptirimlarin uygulanabi-
lirligi BM Giivenlik Konseyi’nin 1441 sayili kararina dayanmakta ve bu
karara gore

1) Isbirligi, 2) Silahlanma ve 3) Giivenlik olarak ii¢c ana baslikta toplan-
maktadir.

Incelenen haberlerde bu ii¢ ana basliga ait anahtar sdzciikler saptanarak,
“Cevrimigi yayincilikta 2003 Irak Savasi haberleri propaganda amaciyla
nasil kullanilmistir?” sorusunun yaniti, Chomsky ile Herman’in propa-
ganda modeli iizerinden sorgulanmstir. “Haberin i¢erdigi enformasyon ve
sunulmasindaki siklik (frekans) propagandaya yoneliktir.” hipotezinden
yola ¢ikilarak, haber metinlerinin, Irak Savasi sirasinda; giindem belirle-
me amagcl kullanim1 ve haber siklig1 lizerinden, asagidaki sorulara yanit
aranmigtir:

1. Calisma kapsaminda toplanan haber icerikleri gercekligin aktarildigi
propaganda amagl bir ara¢ olarak kullanilmis midir?

2. Savasa dair her tiirlii enformasyon propaganda i¢in kullanilabilmekte
midir?

3. Irak Savasi sirasinda; bir yumusak gii¢c araci olarak haberde giindem
belirleme nasil kullanilmistir?

4. Propaganda modelinde SSCB’nin yikilist sonrasi islerligini yitiren be-
sinci filtre, bugilinkii konjonktiirde, ideolojik giindem olarak kullaniliyor
olabilir mi?

YONTEM VE TEKNIK

Calismada ¢evrimigi yayincilikta yayimlanan savas anlatisinin propagan-
da amagl olarak nasil kullanildig1 irdelenerek, enformasyon yonetimi agi-
sindan oynadigi rol degerlendirilmeye alinmigtir.
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Betimsel alan arastirmasi yontemi kullanilan ¢alisma kapsaminda 6rnek
olay incelemesi, iligkisel aragtirma modeli lizerinden, igerik analizi teknigi
ile uygulanmistir. Nitel ve nicel yontemlerin birlikte kullanildig: arastir-
mada, sorunsal kapsaminda 2003 Irak Savasi 6rnek olayi birbirine esdeger
iki ayr gazetecilik kurulusunun haberleri; haber tiirleri, haberlerin giinliik
yayim sayis1 ve igerikleri baglamlarinda karsilastirilarak arastirma sorula-
rinin yanitt aranmistir.

Ornekleme alinan haberlerde, Irak Savasi BM Giivenlik Konseyi'nin 1441
sayil1 kararina dayandirildigindan, ilk olarak bu kararda 3 ana baslikta yer
alan kavramlar, haber metinlerinde taranmis ve sozciiklerin bu metinlerde
yer alma siklig1 saptanmustir. Ikinci asamada bu metinler, haber tiirlerine
gore siniflandirilarak haberlerin yayimlandig: giinlere gére ayrilmislardir.
Uciincii asamada savasa yonelik olumlu/olumsuz/ndtr degerler de sdylem
¢Oziimlemesine tabi tutulmustur. Dordiincii asamada toplanan veriler dog-
rultusunda her iki yayin kurulusu karsilastirilmistir. Besinci asamada her
iki yayin kurulusunda yayimlanip 6rneklem disina ¢ikarilan igeriklerin de
calisma agisindan anlamlilig1 olup olmadig: irdelenmistir.

BM Giivenlik Konseyi’nin 1441 sayili karari; 1) Is birligi 2) Silahlanma ve
3) Giivenlik olarak {i¢ ana baslikta toplanmaktadir. Her ana bagligin altinda
birka¢ kavram yer almaktadir. Her ana bashigin altindaki bu kavramlar,
icerik ¢oztimlemesinde kullanilacak anahtar sozciikler olarak saptanmustir.
Buna gore, haberlerde aranacak Ingilizce sozciiklerin yaninda, parantez
icinde Tiirkge karsiliklar1 sdyle yer almaktadir:

Compliance (is birligi) bashigi i¢cin 1) comply (uymak) — compliance
(uyum), 2) collaboration—collabarate, (is birligi), 3) cooperate —cooperati-
on (birlikte calismak), 4) resolve (¢6zmek)- resolution (¢ozlim), 5) accept
(kabul);

Poliferation (silahlanma) bashg icin 1) WMD (KIS) — weapon (silah) —
arm (silah), 2) biological (biyolojik), 3) nuclear (niikleer), 4) chemical
(kimyasal/kimyevi), 5) uranium, (uranyum), 6) missile (flize);

Security (giivenlik) baslig1 i¢in 1) peace (baris)- ceasefire (ateskes), 2)
operation (operasyon)- invasion (isgal) — war (savas), 3) UNSCOM-IA-
EA- (atom + ajans), 4) sovereignty (egemenlik), 5) threat (tehdit) — hostile
(saldirgan/ diismanca tutum) — terror (terdr), 6) inspection (denetim/denet-
leme).
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Calisma kapsaminda bu ii¢ ana bagliga ait anahtar sozciiklerden yola ¢1-
karak aragtirma sorularina yanit aranmistir. Bu yanitlar, Chomsky ile Her-
man’1n propaganda modeli tizerinden sorgulanmistir.

EVREN VE ORNEKLEM

Calismanin evreni internette yayin yapan anaakim gazeteler; alt evreni ise
ABD’de ve Tiirkiye’de internette yayin yapan anaakim gazetelerdir. Her
iki yaym kurulusunun igerikleri internet kullanicilarinin serbest erisimine
olanak sunmaktadir.

Orneklem grubuna ¢evrimici ABD haber sitesi olarak Washington Post ve
Tiirkiye’den Hiirriyet internet siteleri dahil edilmistir. Washington Post’un
secilme nedeni Onceki ¢alismalarda kullanilan arastirma modellerine alin-
mis olmasi ve sitenin drneklem toplamaya olanak saglamasidir. Tiirk ha-
ber sitelerinden Hiirriyet’in calismaya secilme nedeni ise, yine drneklem
toplamaya elverisliligi ile bu sitenin Tiirkiye’de en fazla takip edilen haber
sitelerinden biri olmasidir.

VERILERIN TOPLANMASI VE iSLEM

Haber metninde igerigin 6z olarak sunuldugu, haberin tiiriiniin ve konusu-
nun anlasildigi, haberin 6zeti niteligindeki bir veya iki ciimleden olusan
boliim flas olarak adlandirilmaktadir. Haberlerin en ¢ok okunan boliimleri
baslik ve flag boliimleridir. Haber tiiketicileri flag boliimiinden sonra haber
metninin uzunluguna bagl olarak veya flag boliimiinden haberin igerigine
dair genel fikir edinip devamindaki metni okumayabilmektedir. Gazeteci-
lik uygulamalar1 agisindan gazete ve internet haberlerinde, haberin oku-
nurlugunu artirmak adina tizerinde en ¢ok durulan béliimler de baslik ve
flas boliimleridir. Calismada incelenen haber sayisinin ¢oklugundan ve
haber tiiketicisinin haber okumaya yonelik genel tutumundan dolay1 ha-
berlerin basliklari ile flag boliimleri incelenmistir.

Calismanin kapsadigi 17 Kasim 2002- 12 Mayis 2003 doneminde Was-
hington Post Gazetesi’nin internet sitesi arsivinden “Iraq” ve Hiirriyet
Gazetesi’nin internet sitesi arsivinden “Irak” anahtar sozciikleri ile ilgili
haberler, Kasim 2012-Mart 2013 tarihleri arasinda, sitelerin detayl ara-
ma sistemleri iizerinden toplanmigtir. Washington Post sitesinden, 5199,
Hiirriyet’ten 6418; toplamda 11617 haberin toplamasinin ardindan; kdse
yazilari, sdylesiler, roportajlar, okur mektuplari, kitap tanitimlari ve editor-
yal yazilar, caligmada haberlerin baslik ve flag boliimleri inceleneceginden
orneklem disina ¢ikartilmstir.
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Orneklemdeki metinler olumluluk degerine gore olumlu-olumsuz-nétr;
Irak Savas ile ilgisi bakimindan dogrudan- dolayli ve haber tiirlerine gore
politika, dis politika, dis haberler, ekonomi, yagam, diger (magazin, tekno-
loji, saglik, turizm,spor) olarak tiirlere ayrilmistir.

Aragtirmada olumluluk ile ilgili degiskenler savasin mesrulugu yoniindeki
veya savagin sonucunda ortaya ¢ikacak demokrasi, baris ortami, yeniden
yapilanma gibi savasa yonelik olumlu degerlere gonderme yapan metinler
icin kullanilmistir. Savasin kosullarinin olusmadigi, savasin yapilmamasi
gerektigi, savas karsiti protestolar, baris cagrilari, kitle imha silahlarinin
(KiS) bulunamamas1 gibi degerler ise, savasa yonelik olumsuz degerlere
gonderme yapan metinler i¢in kullanilmistir. Ornekleme Irak ile ilgili ha-
berlerin basliklar1 ve flas boliimleri alinmistir ve bu boliimlerde savas ile
ilgili bir deger tasimayan haberler ile, bu boliimlerde olumlu ve olumsuz
degiskenleri ayn1 anda iceren haberler ise notr olarak degerlendirilmistir.

SINIRLILIKLAR
Orneklem grubuna alinan gevrimigi yayin organlarinin yaymlandig: giin-
den aragtirmanin yapildig: giine kadar igeriginde bir degisiklik yapilmadi-
g1 varsayilmaktadir.

Incelemeye konu olan dénem 18 Kasim 2002 ile 11 May1s 2003 tarihleri
arasidir. 18 Kasim 2002 BM silah denetgilerinin kitle imha silahlar1 ko-
nusunda incelemelerde bulunmak iizere Irak’a gittigi 11 Mayis 2003 ise
Irak’ta Baas Partisi’nin yani sira Saddam Hiiseyin doneminin tiim kurum-
larnin lagvedildiginin duyuruldugu tarihtir.Incelemeye konu olan donem
gazetecilik uygulamalar1 g6z 6niinde bulundurularak 17 Kasim 2002 ile 12
Mayis 2003 arasinda sinirlandirilmistir.

Aragtirma yapilan donemde yayin yapan yurttaglarin ve koalisyon giiciin-
de gorevli askerlerin bloglar1 (milblog) ise, bloglar olayin gerceklestigi
tarith ile ¢calismanin yapildig: tarih arasinda gegen siire i¢cinde yayindan
kalkmis olmalari, 6zellikle de milbloglar {izerinden yayimi yapilan enfor-
masyonun sakincali bulunarak yayimdan kaldirilmasi nedeniyle metodo-
lojik olarak sagliksiz veri toplamaya neden olacaklarindan dolay:1 bloglar
arastirma kapsamina alinmamaistir.

Calisma ABD ile Tiirk medyasi iizerinden karsilagtirilarak gergeklestiril-
mistir.
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Calismada haber bagliklar1 ve haberlerin flag boliimleri incelenmektedir.
Bu nedenle roportaj, sdylesi, kose yazisi, okur mektuplart gibi teknik ola-
rak flag boliimii icermeyen gazete igerikleri orneklemden ¢ikarilmistir.

VERI VE BULGULAR

Cevrimigi sitelerden 6rneklem kapsaminda yer alan haber metinleri topla-
nip igerik ¢oziimlemesi uygulanarak ortaya ¢ikan veriler basliklar altinda
siralanmaktadir. Orneklem disina ¢ikarilan igerikle de ilgili duygudashk
iizerinden anlamlilik saptanmis ve bu anlamliliga genel degerlendirme
baslig1 altinda yer verilmistir.

HABER ICERIKLERININ PROPAGANDA BAGLAMINDA iRDE-
LENMESI

Calismanin kapsadigi 17 Kasim 2002- 12 Mayis 2003 doneminde Was-
hington Post sitesinden, 5199, Hiirriyet’ten 6418; toplamda 11617 haber
toplanmistir. Kdse yazilari, sdylesiler, roportajlar, okur mektuplari, kitap
tanitimlar1 ve editoryal yazilar, calismada haberlerin baslik ve flag boliim-
leri inceleneceginden 6rneklem disina ¢ikartilmistir. Washington Post’tan
3396, Hiirriyet’ten 5328 haber geriye kalmais; toplamda 8714 haber deger-
lendirmeye alinmistir. Yiizde olarak bakildiginda, ayiklanan iceriklerden
sonra Washington Post’tan ilk agsamada toplanan haberlerden %651, Hiir-
riyet’ten toplananlarin ise %83’ii 6rnekleme dahil edilmistir.

Toplam haber sayis1 arasindaki farkin gazetelerin konuya verdikleri 6nem
ile ilgili oldugu ¢ikariminin yapilmasi olast degildir. Burada yayin kuru-
luslarmin yayin politikalari, glinlik haber aktarim kotalari, son dakika
haberciligi uygulamalari, ABD’deki ve Tirkiye’deki gazetecilik uygula-
malarindaki genel farkliliklar, haber tiiketicisinin yayin kuruluslarindan
beklentileri gibi etkenlerin, toplam haber sayilarindaki farka yol agma ola-
silig1 g6z Ontinde tutulmalidir.
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Grafik 1. 17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Washington Post Ve Hiirriyet Gaze-
telerinden Ornekleme Alinan Haber Sayilari
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Irak ile ilgili haberler en yiiksek sayiya Washington Post’ta 21 Mart
2003’te, Hiirriyet’te ise 20 Mart 2003'te ulasmistir. Her iki gazetede de ca-
tigmalarin en yogun oldugu dénemde kuramsal ¢ergevede yer aldig iizere
(Kim, 2012: 325) haberlerin sikliginin arttig1 saptanmistir. Subat sonunda
her iki gazete i¢in de siklik degerlerinin artmaya basladigi, Nisan ortalarin-
da ise azalmaya basladig1; yine her iki gazete i¢in de savasin ilk haftasinda
haber sayisinin en yiiksek degerde oldugu goriilmektedir.

Bu haberler, Irak’a miidahale yapilmasinin dayandirildigt BM’nin 1441
sayil1 karar1 baglaminda; Irak’a yonelik yaptirimlarin gerekgesi olarak is
birligi, silahsizlanma ve giivenlik olmak iizere {i¢ ana baslikta incelendi-
ginde; Washington Post haberleri %61 giivenlik, %31 silahlanma, %8 is
birligi; Hiirriyet haberleri ise, %68 giivenlik, %21 silahsizlanma ve %1 1is-
birligi bagliklar1 altinda dagilmistir. Her iki gazetenin haberlerinin en ¢cok
giivenlik, en az is birligi ana basliklarinda iiretildigi saptanmustir.

Haber aktarimi siklig1 baglaminda savastan birkag giin 6nce 6zellikle 16
Mart’ta iki gazetenin de haber sayisinda bir azalma oldugu saptanmuistir.
16 Mart 2003 Pazar giiniine denk gelmektedir. Ozel durumlar disinda ga-
zetecilerin bir boliimiiniin haftalik tatil kullanabildikleri gilinler oldugun-
dan bugiinlerde haber toplanmasi ve iiretilmesindeki azalmada bunun da
g6z Oniinde bulundurulmasi yararlidir. Her iki gazetede de Cumartesi,
Pazar ve Pazartesi giinlerinde drnekleme alinan haber sayilarinda azalma
saptanmigtir.
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Glivenlik ana basligi, her iki gazetenin haber iceriklerinde 6ne ¢ikmakta-
dir. Savas, bu ana basligin anahtar sozciiklerindendir. Isbirligi ana bashigi-
n1 her iki gazete de daha az giindeme getirmektedir. Silahlanma ana bas-
ligina dair veriler bakimindan ise Washington Post bu basliktaki anahtar
sozciiklere Hiirriyet’e oranla daha ¢ok yer vermektedir.

SAVAS ANLATILARINDAKI ENFORMASYONUN PROPAGAN-
DA BAGLAMINDA KULLANILMASININ iRDELENMESI

Calisma kapsaminda savas haberleri ile ilgili olumlu ve olumsuz deger-
ler Irak veya Koalisyon Giicii iilkeler temelinde ele alinmamis; savasla
ilgili eylemler ve sdylemler tlizerinden degerlendirme yapilmistir. Haber-
lerin baslik ve flag boliimleri incelenip sonraki boliimler degerlendirme-
ye alimmadigindan; bazi haberlerin incelenen boliimlerinde olumlu veya
olumsuz degerleri icermedigi goriilmiis; bu tiir haberler nétr olarak de-
gerlendirilmistir. Olumlu degerler savas kosullarinin olustugunu, savasin
kacimilmazligini, savasin Irak’a ve bolgeye demokrasi getirecegini, Irak’in
yeniden yapilanmasini, bolgeye sevk edilen askeri giicii iceren enformas-
yonun yani sira; [rak tarafinin gerekirse savasilacagi ile ilgili agiklamalari-
ni1, savag hazirliklarini, savasi kazanacaklari agiklamalarini kapsamaktadir.
Bu dogrultuda savasin nedenlerinden biri olan KiS’lerin bulunamamast,
gerek Irak, gerekse ABD ve diger lilkelerdeki savas karsiti gosteriler, dini
ve politik liderlerin baris ¢agrilar1 diger iilkelerin BM Giivenlik Konse-
yi’'nde savasin kosullarinin olusmadigi yoniindeki acgiklamalar1 Irak Sa-
vast’na dair olumsuz deger olarak ele alinmistir. Bununla birlikte savas
basladiktan sonra her iki tarafin askerlerinin 6liimleri, sivil halkin ugradig
kayiplar ve iskenceler, savas kosullarinda ortaya ¢ikan saglik sorunlari ve
toplumsal sorunlar da olumsuz olarak degerlendirilmistir.

Orneklemde yer alan Washington Post haberlerinin %30’u olumlu, %15’
olumsuz; Hiirriyet haberlerinin ise %28’1 olumlu, %17’si olumsuz igerik
tasimaktadir. Bu agidan her iki gazetenin haberlerinin olumluluk diizeyi-
nin birbirine yakin oldugu saptanmustur.

Haberler, igeriklerinin dogrudan Irak Savasi ile ilgili olup olmamalar1 agi-
sindan incelendiginde, Washington Post internet sitesinde yer alan Irak’a
yonelik haberlerin %54 iiniin, Hiirriyet internet sitesinde yer alan Irak’a
yonelik haberlerin %69 unun dogrudan Irak savasi ile ilgili oldugu go-
riilmistiir. Washington Post’taki Irak haberlerinin daha biiyiik bir oranda
dolayli oldugu anlasildigindan, Irak ile ilgili igerigin, Irak Savasi’ndan en
azindan baslik ve flag boliimleri kapsaminda bagimsiz olarak giindeme ge-
tirildigi sonucu ile yorumlanmasi olasidir.
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Her iki gazetede aktarilan haberlerin tiirlerine gore dagilimlar: Grafik 2°de
yer almaktadir. Washington Post’tan toplanan Irak haberlerinin %32’si dis
politika, %231 dis haberler, %14’ ekonomi, %131 politika, %13’1 ya-
sam haberlerinden ve %5°1 diger (magazin, teknoloji, spor, saglik) haber-
lerden olugsmaktadir. Hiirriyet’ten toplanan Irak haberlerinin ise %53°1 dis
haberler, %19’u dis politika, %13’1 ekonomi, %9 u politika, %3’ yasam
haberlerinden ve %31 diger (magazin, teknoloji, spor, saglik) haberlerden
olusmaktadir.

Grafik 2.17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Washington Post ve Hiirriyet Gazete-
lerinin Internet Sitelerinde Yayinlanan Haberlerin Tiirlere Gore Dagilimi
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Haber tiirleri agisindan 6zellikle dis politika ve yasam haberlerinde dikkat
¢ekici sonuclar elde edilmistir. ABD’nin savasin taraflarindan biri olmasi
onemlidir. Tiirk ve ABD gazeteleri agisindan bakildiginda, ABD gazetesi
icin dis politika haberi tiirlindeki bir olay, Tiirk gazetesi agsindan, haberin
kaynagina bagl olarak dis haberler tiirtinde yer alabilmektedir. Dolayisty-
la bu noktada savasin aktorleri ve kaynak 6geleri 6nem kazanmaktadir.

Yasam haberleri acgisindan bakildiginda, bu tiir haberlerin Washington
Post’ta %13, Hiirriyet’te ise %3 oraninda oldugu goriilmektedir. Insan dy-
kiilerini de igceren yasam haberleri, Washington Post ile Hiirriyet’te yer
alma agisindan karsilastirildiginda genel ortalamada belirgin bir yer kap-
lamaktadir.

Yasam haberleri, genel olarak bakildiginda i¢inde duyguyu en c¢ok ba-
rindiran haber tiliriidiir. Bu agidan yasam haberlerinin savas anlatilarina
doniismesi 6nemlidir. Yagam haberleri, glinlik hayattan kesitler ve insan
Oykiileri igeren haber tiirtidiir. En sik kullanilan propaganda tekniklerinden
biri duygulara seslenmek oldugundan, insan Oykiileri 6nem tasimaktadir.
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Haber tiirleri agisindan elde edilen veriler, haberde aktarilan enformas-
yonun propaganda baglamindaki kullaniminin ortaya ¢ikmasi agisindan
onem tasimakla birlikte propaganda modelinin besinci filtresinin islerligi
acisindan da gereken verileri olugturmaktadir.

IRAK SAVASI SIRASINDA GUNDEM BELIiRLEME ARACI OLA-
RAK HABERIN YUMUSAK GUC BAGLAMINDA iRDELENMESI
Yumusak gii¢, ikna ederek, degerlerin benimsenmesi gibi zorlayict olma-
yan yontemler kullanarak, ekonomik, politik veya askeri yaptirimlar ol-
maksizin, karsi tarafin hedeflenen yonde diisiinmesi ve davranmasi igin
gereken kosullarin saglanmasini kapsamaktadir. Bir diisiince ortami olus-
turmak ve bunun i¢in gercekligi olusturmak da yumusak gii¢c uygulamala-
rinin kapsamindadir (Nye, 2004: 5-6, Nye, 2010: 2, Nye ve Welch, 2010:
58). Uluslararas1 haber ajanslarinin veya medya kuruluslarinin aktardigi
haberlerde, bazi kavramlarin ve olaylarin 6ne ¢ikarilmasi, bazilariin ise
goz ard1 edilerek yok sayilmasi, propagandif sdylemin yumusak gii¢ ola-
rak degerlendirilmesi olasidir. Haberde hedeflenen dogrultuda bir diisiince
ortami olusturulmasi i¢in kullanilabilecek en uygun yontemlerden biri bazi
sozctiklerin frekansi; baska bir deyisle sozciiklerin yinelenme sikligidir.
Haber tiiketicisinin siklikla yinelenen sozciigii, kavrami, olguyu, durumu
veya sOylemi ayrimsayarak, kisisel giindeminde buna yer verme olasilig
giiclenecektir. Bu, ayn1 zamanda giindem belirleme ve ardindan kamuoyu
olusumu siirecinin medya igerikleri {izerinden bi¢gimlenebilecegi bir asa-
madir. One cikarilan igerigin 6tekilerden ayirt edilip gorece dnemli olarak
nitelendirilmesi, ileride kitlelerin tutumlar1 ile davraniglari {izerinde etkili
olacak kamuoyu olusum siirecinin baslangicidir (Yiiksel, 1997: 576-578).
Medyada, 6zellikle haberlerde 6ne ¢ikarilan igeriklerin kamuoyu olusumu
ile ilgili dGnemi bundan kaynaklanmaktadir.

Irak’a miidahalenin uluslararas1 hukuk ag¢isindan mesruiyetinin dayandi-
rildig1 BM Giivenlik Konseyi’nin 1441 sayili karar1 ¢ergevesinde yapilan
degerlendirme sonucu Hiirriyet’in igbirligi ana bashiginda yer alan haber-
lerin tek basina anahtar sozciik ve bu sozciigiin yer aldig1 haber sayisinin
farklilik gosterdigi saptanmistir. Yani Hiirriyet’te isbirligi ana basliginda
167 kere kabul sozcligli yinelenirken, ¢6zlim-¢6zmek sézctigii 160 kere
yinelenmistir; ancak her iki anahtar sdzciik de toplam 139’ar haberde yer
almistir. I¢inde gectikleri haber sayis1 ayn1 olmasina karsin, sikligi daha
cok olan kabul sozciigii bu nedenle Tablo 1’de Hiirriyet’te isbirligi ana
basliginda en sik yer verilen anahtar sozclik olarak yer almaktadir. Her
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iki gazetede de, diger tiim anahtar sézciikler i¢in haber sayis1 ile sozciik
yinelenmesi birbirinin aynidir.

Haberler incelendiginde her iki gazetede de silah ve savas sozciikleri en
yiiksek degeri verdiginden, haber tiiketicisinin olumlu, olumsuz veya notr
ayirt etmeksizin haberleri okudugunda en ¢ok savas ve silah sézciiklerini
iceren anlatilarla karsilasip bu kavramlar iizerine diisiinmesi olasidir. Isbir-
ligi ana baslig1 kapsaminda ise ABD gazetesinin okurlar1 daha ¢ok ¢dziim
iceren haber icerikleriyle karsilasirken, Tiirk gazetesi okurlar1 kabul s6z-
ctiklerini igeren haber igerikleriyle karsilagmislardir.

Tablo 1. 17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Washington Post ve Hiirriyet Sitele-
rinden Toplanan Haberlerin Ana Bagliklar Altinda En Yiiksek Siklik Degerleri

A"na"basllklara gore en cok WP Hiirriyet
sozciik

silahlanma weapon silah
giivenlik war savas
isbirligi resolve-resolution kabul

Digerlerinin tercihlerini belirleme yetenegi iizerine kurulu yumusak giic,
akil ¢elme, ikna, cezbetme gibi 1liman yontemlerle hedeflenen dogrultu-
da diisiince, tutum, duygu ve algi olusturulmasi siireclerini igcermektedir
(Nye, 2004: 5; Nye ve Welch, 2010: 58). Dolayisiyla haberlerde sdyle-
nenler kadar, sdylenmeyenlerin de biiyiik 6nemi vardir ve yumusak gii¢
uygulamasi baglaminda bir seyi sdylememek de, séylemek kadar etkin bir
yontem olarak kullanilabilmektedir. Haberlerde ana basliklara gore en az
yer verilen sozciikler Tablo 2’de goriilmektedir. Bu noktada her iki gaze-
tede de silahlanma basliginda uranyum, en az yinelenen sozciiktiir. Oysa,
savasin dayandirildigi temel nedenlerden biri, Irak’in Nijer’den uranyum
aldig1 ve bununla KiS’leri gelistirdigi iddiasidir. ABD ve Tiirk gazetesinde
haber akisinin ¢ok az olmasi bu agidan dikkat ¢ekicidir. Cilinkii gazetecilik-
te, onemli olgular, tarihler veya olaylar, gazeteciler tarafindan araliklarla
arastirilip haberlestirilmektedir. Fikri takip denilen bu uygulama, gazete-
cilerin bazi konular siklikla giindeme getirmesinin de agiklamasidir. Sa-
vasin ardindan Irak’ta uranyum bulunmadigi ortaya ¢ikmig (BBC, 2004),
boylelikle savasin temel dayanaklarindan birinin ¢iiriik oldugu anlagilmais-
tir.
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Tablo 2. 17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Washington Post ve Hiirriyet Siteler-
inden Toplanan Haberlerin Ana Bagliklar Altinda En Diisiik Siklik Degerleri

A"na"basllklara goreenaz |\, e

sozciik

silahlanma uranium uranyum

giivenlik sovereign saldirgan, diismanca
igbirligi collaborate-collaboration uyum-uyma

Bu veriler kuramsal ¢erceve ile ve 6zellikle Stahl’1n medyanin olusturdugu
icerikleri tiiketmekte olan bir kisinin, maruz kaldig1 propaganda nedeniyle
“neden savasiyoruz” sorusunu aklina getirmeden; yalnizca “savagiyoruz”
kabulii ile anlatiy1 alimladig1 saviyla ortiigiir niteliktedir (Stahl, 2010: 56).
Irak Savasi’nin ¢ikmasini ve iktidardaki Baas Partisi’nin lagvedilmesini
kapsayan stirecte haber tiiketicilerinin Irak’ta uranyum bulunup bulunma-
dig1 tlizerine diistinme kosullarinin medyada olusturulmadigi saptanmastir.
Savasin temel nedenlerinden birinin dayandigi uranyumun giindeme ge-
tirilmemesi, kuramsal ¢erceve baglaminda bir yumusak gii¢c uygulamasi
olarak goriilmektedir. Bunun disinda Washington Post’ta en az yinelenen
sozclikler glivenlik ana basliginda sovereign (egemen) ve isbirligi basli-
ginda collaborate-collaboration (isbirligi) iken; Hiirriyet’teki haberlerde
giivenlik ana basliginda saldirgan-diismanca ve isbirligi basliginda ise
uyum-uyma olarak saptanmistir. Bu basliklarda anlamli bir iliski goriil-
memistir.

PROPAGANDA MODELININ BESINCi FILTRESININ iDEOLO-
JiK GUNDEM OLARAK iSLERLIiGi

Belli bir konunun, durumun, olayin veya sdylemin medyada sunulmasty-
la kigilerin {izerinde diisiinecegi konularin da biiyiik l¢iide belirlenmesi
giindem belirlemenin 6ziidiir ve kamuoyu olugmasi siirecinin baglangici-
dir. Kamuoyunun olusumunda medya digindaki etkenlerin de rolii olmakla
birlikte; medyanin kamuoyuna etkisinin bir konunun ayirt edilmesi, diger-
lerinden 6nemli olarak nitelendirilmesi yoniinde genel bir uzlas1 vardir.
Medya, kamuoyu olusum siirecinin giindem belirleme asamasinda etkindir
(Yiiksel, 1997, 576-578). Nye’nin yumusak gii¢ kavramini gelistirmesin-
den once, gii¢ kavramini ele alan Bachrach ve Baratz’a gore giiclin di-
saridan bakildiginda goriinmeyen ve iizerinde diisiiniilmeyen dolayli bir
yiizii vardir. Gliciin bu gizli yiizii toplumsal ve politik degerler iizerinden
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kurulmakta (Bacrach & Baratz, 1962: 948), Lukes’a gore de bu kosullarda
ortaya ¢ikan diisiince ortami iizerinden kanilar ve inanglar olusmaktadir
(Nye, 2010). Dolayisiyla gazetelerde yer alan igerikler, bir yandan baskin
ideolojinin giindemini yansitirken, bir yandan da olusan konjonktiiriin sii-
regenligi ve mesrulugunun da temelini olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda toplanan haberler Herman ile Chomsky’nin propa-
ganda modeli kapsaminda incelemeye alinmistir. Bu modelin 6zelligi,
haberin tiretiminde, gazete icindeki oOrgiitsel iligskilerdeki amacin sorgu-
lanamayacagi 6n kabuliinii barindirmasi ve medya icerikleri ile medya
etkilerini degil; haber aktarim siirecinde medya sisteminin isleyisini irde-
lemesidir. Baska bir deyisle; propaganda modeli esikbekgiligi, gercevele-
me, haber degeri gibi kavramlar1 haber {iretim ve aktarim siirecine dahil
etmeden, haberi medyadan okura yansitilanin iizerine kuran bir modeldir.
Modelde,anaakim medyada yayinlanan bir haberin zaten modeli olusturan
filtrelerden gectigi varsayilmaktadir.Propaganda modelini SSCB ile ABD
arasinda Soguk Savas doneminde, haber igerikleri lizerinden, genel kon-
jonktiiriin kutuplagsmay1 yansitmasini agiklamak icin bir sistem elestirisi
olarak ele almak olasidir.

Medya kuruluslarinda haber aktarimini, sistem boyutu ile ele alan Herman
ve Chomsky’nin propaganda modelinin Soguk Savas sonrasi islerligini
yitiren antikomiinizm filtresi yerine Herman (2000) piyasa kosullar1 filt-
resini Oonermis veya baska bir 6genin de bu filtre i¢in isler olabilecegini
savunmustur.

SSCB’nin ¢okiisiinden sonra orijinalinde antikomiinizm olan besinci filt-
renin bugiiniin kosullarinda ideolojik glindem olarak islerliginin deger-
lendirilebilmesi i¢in, calismada onceki basliklarda yer alan verilerin bu
soruya yanit olmak {lizere yeniden ele alinmasi gerekmektedir. Dolayisiyla
gazetelerde en ¢ok ve en az yinelenen sozciikler, haber igeriklerinin savas-
la dolayli veya dogrudan ilgili olmasi, haberlerin tiirlere gore dagilimi tize-
rinde bu baslik altinda yeniden durulmaktadir. Bunlarla birlikte, Tablo 1
ve 2’de yer alan gazetelerde en ¢ok ve en az yer verilen anahtar sozciikler,
giinliik dagilimlari ile Grafik 3°te Washington Post ve Grafik 4’te Hiirriyet
icin ayr1 ayr1 goriilmektedir.
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Grafik 3. 17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Washington Post Internet Sitesinde
BM 1441 Sayili Karardaki Ana Bagliklara Gore Anahtar Sozciiklerin Giinlere Gére En
Yiiksek Frekans Degerleri
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Orneklem kapsaminda haber toplanan 177 giinliik siiregte, savas sdzciigii
Washington Post’ta 170 giin; Hiirriyet’te ise 162 giin yer almistir. Bu so-
nuglardan niyete yonelik inceleme yapilmasi olasi degildir. Yine de bu ha-
berlerin, haber kaynaklarinca yayilan enformasyon, savas ile ilgili yapilan
aciklamalar, iinliilerin savasa yonelik protestolari, ekonomi c¢evrelerinin
savasa yonelik onemleri gibi giindem belirleme kurami agisindan ikinci
asamada bulunan icerigi medya iizerinden kitlelere aktardigi géz oniinde
bulundurulmalidir.

Grafik 4.17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 Arasinda Hiirriyet Internet Sitesinde BM 1441
Sayili Karardaki Ana Basgliklara Gore Anahtar Sézciiklerin Giinlere En Yiiksek Frekans
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Haber tiirleri agisindan yapilan degerlendirmede, her iki gazetede yer alan
iceriklerde yalnizca ekonomi haberleri ve diger haberler i¢in yakin deger-
lerde sonugclar ortaya ¢ikmustir.

Gazetecilik uygulamalar1 agisindan haberin i¢ veya dis kaynakli olarak
degerlendirilmesi, hangi iilkenin medya kurulusunca aktarildigina baglh
olarak degismektedir. D1s haberler, haberin igerdigi bilgi veya enformas-
yonun yabanci kaynaklardan geldigini gostermektedir. Dig haber orani-
nin Washington Post icin %23, Hiirriyet i¢in ise %353 olmasi, Hiirriyet
acisindan Irak Savasi’na yonelik bir kaynak bagimligi oldugunu gosterir
niteliktedir. ABD savasin taraflarindan biri oldugundan Washington Post
icin politika veya yasam haberi olarak degerlendirilen bir haberin Hiir-
riyet tarafindan dis haber olarak islenmesi dogaldir. Hiirriyet’te yer alan
haberlerin kaynagina bakildiginda, dis kaynaklarin agirlikta olmasi, ayni
zamanda bu gazetenin internet sayfasinda yer alan haberlerin dis kaynak-
larin filtrelerinden gegip Hiirriyet’e daha sonra ulastigini gostermektedir.
Iki gazetenin karsilastirmasi yapildiginda yine ABD’nin savasin taraflarin-
dan biri olmasinin; Washington Post’ta yayinlanan igeriklerde i¢ politika
ve savasin kisilerin hayatindaki izdiisiimiiniin veya savas ile ilgili kisilerin
diistindiiklerinin, hissettiklerinin daha ¢ok yer almasinin bir nedeni olarak
degerlendirilmesi olasidir.

Haberler, tiirlere gore gazetelerde yer alma oranlarina bagli olarak deger-
lendirildiginde giindem kavrami kapsaminda aciklanabilmektedir. Giin-
dem, medyada yer verilen konularin 6ncelik sirasina gore siralanmasini da
igerir ve kamuoyu olusumunun baslangicidir (Yiksel, 1997: 577). Gram-
sci’ye gore devlet, ikna yoluyla kitlelerin ve toplumun rizasini yaratarak,
siyasal iktidar sahibi olmanin yani sira, kiiltlirel iktidar1 sayesinde de kendi
ideolojik hegemonyasini olusturmaktadir. Bu sistemde medya sahipleri ile
calisanlar1 egemen sinifin hegemonyasini gergeklestirmekte ve pekistir-
mektedir (Vergin, 2008: 88, 92). Bu baglamda haber de bir hegemonya
aracidir. Gerek anaakim gazete, televizyon kanali gibi haber aktarim or-
tamlari, gerekse uluslararasi haber ajanslari hegemonyay1 pekistirmekte,
dolayisiyla bu dogrultudaki ideolojik giindemi aktarmaktadir.

Besinci filtrenin ideolojik giindem olarak islerliginin olup olmadig: aras-
tirlldiginda, Tablo 1°de Washington Post ve Hiirriyet gazetelerinde silah-
lanma ve giivenlik ana basliklarinda en ¢ok yinelenen sdzciigiin ayni ol-
masi; yine silahlanma ana basliginda savasin baslama nedenleri arasinda
olmasiyla biiylik 6nem tasiyan uranyum sdzciigiiniin bu baslik altinda en
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az yinelenen sozclik olmasi, Irak haberleri 6zelinde BM 1441°nci madde
baglaminda bu iki gazetenin giindemlerinin benzerlik gosterdigini ortaya
cikarmaktadir. Ana basliklar ¢ercevesinde bakildiginda her iki gazete de
giivenligin lizerinde en ¢ok haber iiretilen; isbirliginin ise en az haber {ire-
tilen ana baglik olmas1 dikkat ¢ekicidir. Chomsky ve Herman’a gore pro-
paganda modelinde gazetecilerin niyetinin kesin olarak anlasilmasi ola-
st degildir ve modelde niyet soyutlanmistir. Propaganda modeli, iiretilen
haberlerin bu filtrelerden gecerek iiretildigi tizerine kuruludur. Kuramsal
cer¢eve kapsaminda bulgular degerlendirildiginde ve Irak Savasi’nda ilis-
tirilmis gazeteciligin kaynak filtresini olusturdugu g6z 6niinde bulundu-
ruldugunda, haber iceriklerinden besinci filtrenin ideolojik giindem olarak
islerligi bulundugundan s6z etmek olasidir.

GENEL DEGERLENDIRME

Calisma kapsaminda Washington Post ile Hiirriyet’in glindemleri karsilas-
tirlldiginda, biiyiik bir benzerligin oldugu goériilmektedir. Bu veriler, her iki
gazetede de en ¢ok savas ve silah sozciiklerinin yinelendigini; buna kar-
sin en az uranyum sozciiglinlin gegtigini gostermektedir. Savas sonrasinda
Irak’ta KiS’lerin bulunamadig1 agiklanmistir. Savasin temel dayanaklarin-
dan KiS’lerin varligi ile uranyum dogrudan baglantili oldugundan, uran-
yuma ¢ok az yer verilirken, silahlara genis oranda yer verilmesi, sdylenen
kadar sdylenmeyen seylerin de propaganda kapsaminda degerlendirilmesi
gerektiginin kanitidir.

Bununla birlikte her iki gazetenin de bagliklar1 baglaminda yapilan deger-
lendirmede giivenligin birinci, silahlanmanin ikinci ve igbirliginin ti¢lincii
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Bu sonuglar da, propaganda modelinin be-
sinci filtresinin ideolojik glindem olarak islerligi yoniindedir.

Calisma kapsaminda son olarak 6rneklem disina ¢ikarilan haberler bag-
laminda anlamlilik degerlendirmeye alinmis ve burada bir anlamlilik ola-
bilecegi saptanmistir. Calisma konusu siiregte Washington Post’un soy-
lesi, roportaj, kose yazisi, okur mektubu vb. icerige daha ¢ok yer verdigi
goriilmektedir. Soylesi tiirii iceriklerde dnemli bir kisi, bir konu veya bir
durum o6ne ¢ikarilmaktadir. Roportajda yine benzer 6geler 6ne cikarila-
bilecegi gibi, roportaj 6ziinde yazinsal bir tiir oldugundan, s6z oyunlari
ve okurun ilgisini ¢eken yazinsal sdylem de kullanilabilmektedir. Kdse
yazilar1 ise sOylesi ve roportajdaki tiim teknikleri kullanabilmekle birlikte,
oteki tiir haberlere gore daha derin analizler ve ongoriiler igeren igerikler-
dir. Okur mektuplar1 olumlu, olumsuz duygular ile goriisleri barindiran,
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kisilerin yalnizca bir durum karsisindaki tepkilerini gostermek icin yazil-
mis, enformasyon icermeyen yazilardir. Bu verilerden Washington Post’un
Hiirriyet’e oranla Irak ile ilgili olarak duygu, analiz, bilgi iceren haber
tiirlerini aktarmaya daha yatkin oldugu goriilmektedir. Duygular, 6zellikle
20. Yizyilin ikinci yarisinda ideolojilerin, liderlerin ve her tiirli iirtiniin
tercih edilmesinde kullanilan ydntemlerden birine déniismiistiir. iki karsit
kutbun oldugu ortamlarda, 6zellikle internet {izerinden yayilan igeriklerde
anlatis1 gii¢lii olan ve kamuoyunun destegini almak i¢in duygulara sesle-
nen anlatilar siklikla kullanilmaktadir (Yavuz Gorkem, 2019: 98). Bu bag-
lamda 6rneklem disina ¢ikarilan igeriklerin, 6zellikle savasin tarafi olan
ABD gazetesinde, Tiirk gazetesine oranla duygu yogun icerigin daha fazla
bulundugu saptanmistir. Oysa, Tiirkiye’nin Irak ile sinir komsusu olmasi,
ozellikle sinir bolgesindeki insanlarin birbirleriyle baginin bulunmasi Irak
ile ilgili Tiirk halkinin da hassasiyetini olusturan etkenlerdir. Dolayisiyla
Tiirk haber medyasinin da 6ziinde Irak’ta olanlarla ilgili duygusal igerikler
yayinlamasi sasirtict bir durum olusturmamaktadir. Bununla birlikte genel
gazetecilik uygulamalari arasindaki farkliligin iki iilke haber icerikleri ara-
sinda farkliligin nedeni olarak aciklanmasi da olasidir. Giindem belirleme
ve kamuoyu olusumu siire¢leri baglaminda degerlendirildiginde ise, haber
tilkketicisinin duygularina seslenen igerikler, okuru/izleyiciyi hedeflenen
yonde tutum ve davranisa yonlendirmektedir.

SONUC

Bugiinkii enformasyon ¢aginda bilginin tiretimi, dagitimi ve iletisim tek-
nolojilerin gelistirilip kullanilabilmesi bir gii¢ 6gesidir. Enformasyonu
yonetmenin her agamasiyla ayr1 bir giic aracina doniismesi, alginin, olgu
kadar 6nem kazanmasinin da zeminini olusturmustur. Ozellikle uluslara-
ras1 politika ve savag alanlarinda yeni iletisim teknolojilerinden ve enfor-
masyon yonetiminden yogun oranda faydalanilmaktadir. Bu acidan siyaset
bilimi ile iletisim bilimlerinin ortak kiimesinde olan bu ¢alismanin konusu
gibi alanlarin 6nemi giderek artmaktadir.

[letisim teknolojilerine ve haber dagitim aglari olan haber ajanslarina, gii-
venilir ve itibarli yayincilik kuruluslarina sahip iilkeler, bu dogrultuda bii-
yiik kaynaklar saglayan tilkeler, yumugak giiciinii uygulamak icin ortam
bulabilmektedir. Arastirma sonuglarmin ¢alismada olusturulan kuramsal
cerceve kapsaminda ¢oziimlenmesi de bunu desteklemektedir.

Calismanin temel sorusu ¢evrimigi yayincilikta 2003 Irak Savasi haber-
lerinin propaganda amaciyla nasil kullanildigidir. Bu baglamda haberde
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propagandanin nasil yapilabileceginin anlasilmasi ve agiklanmasi i¢in
olusturulan kuramsal ¢er¢evede, toplanan enformasyonun haber anlatisina
doniistiiriiliip aktarimina kadar gegen siirecin asamalar1 degerlendirilerek,
ortaya ¢ikan veriler {izerinden alt aragtirma sorularinin yanit1 aranmaistir.
Bu veriler haber aktarimini sistem boyutuyla ele alan Herman ile Choms-
ky’nin gelistirdigi propaganda modeli kapsaminda incelenmistir. Caligma
kapsaminda gerek Washington Post’ta gerekse Hiirriyet’te yayimnlanan ha-
berlerin igeriklerinin benzerligi ve igeriklerin ideolojik giindemi yansitti-
g1 saptanmistir. Savasin dayanaklarindan olan Irak’in Nijer’den uranyum
alarak silah gelistirdigine iliskin igeriklerin ise, savas slirecinde tizerinde
durulmayan konulardan olmas: dikkat ¢ekicidir. iki iilke gazetesi karsi-
lastirildiginda Washington Post’ta duygulara seslenen ve boylelikle okur
kitlede duygudaslik yaratabilecek igeriklere daha agirlikla yer verildigi so-
nucuna varilmistir.

SSCB’nin ¢okmesinden sonra bes filtreden olusan propaganda modelinin
atil olan besinci filtresinin bugiin ‘ideolojik giindem’ olarak islerligi sonu-
cuna varilmistir.

[letisim alaninda kullanilan modeller ve kuramlar baskin araca (medium),
bu araglar1 kullananlarin davraniglarina, genel konjonktiire, toplumsal ve
ekonomik kosullara gére donemsel olarak degisiklik gosterebilmektedir.
Dolayisiyla, iletisim ¢alismalarinda bir donem gegerli bir kuramin, bir de-
giskenin devreye girmesine bagl olarak rafa kaldirilmasi, baska bir kosul
olustugunda yenilige uyum saglamak iizere yeniden yorumlanarak isler-
lik kazanmas1 olasidir. Bu ac¢idan degerlendirildiginde, Soguk Savas do-
neminde ABD’nin SSCB karsisinda uyguladigi haber dagitim sistemini
aciklayan propaganda modeli, 21. Yiizyilin ilk baslarindaki konjonktiirde
ideolojik giindem olarak kabul edilerek, ¢oziimlemelerde kullanilmaya
uygundur.
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